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Akcijski nacrt
za doseganje ranljivih ciljnih skupin (‘out-reach’ dejavnosti)

V nadaljevanju navajamo predloge za doseganije ranljivih in izobrazevalno prikrajSanih
cilinih skupin. Osnutek akcijskega nacrta se navezuje na Akcijski nacrt za povezovanije in
sodelovanje javnih resorjev pri ozaveS€anju za ucenje odraslih in vsezZivljenjsko u€enje in je
nastal v okviru projekta Uresni€evanje Evropskega programa za ucenje odraslih (EPUQO)
2015-2017.

Akcua 1 — Prireditve:
Ljudem (cilina skupina: manj izobrazeni in nizje kvalificirani, tudi brezposelni, vsi tisti,
ki v razli¢ne javne ustanove in (izobrazevalne) zavode ne zaidejo niti po pomoti) je
treba ponuditi dogodke, ki jih pritegnejo in ki so jim blizu. Nevsiljivo in »mimogrede«
jih lahko dosezemo na npr. kme&kem prazniku, gasilski veselici, vaskem prazniku.

- Uli¢éni piknik, skupne akcije ob¢anov (Cistilna akcija, zbiralna akcija, ipd.), sejmi ... so
prav tako privliaéni dogodki, ki privabijo nastete ciljne skupine.

- Sportni dogodki naéeloma privabijo $tevilne udeleZence iz vseh ciljnih skupin;
smiselno je izkoristiti in deliti letake, morda med odmori navrec€i tudi kakSno besedo o
vsezivljenjskem ucenju.

- Organizirati dogodke, ki ljudi ne asociirajo na u€enje: npr. prireditev/dogodek, ki
poteka na lokalni ravni, neformalno, morda na kakSnem dvoris¢u, tematsko obarvani
(npr. kulturno). Kljuéno je, da prirejajo domacini za domacine (ciljna skupina: vsi
lokalni prebivalci, tudi tisti, ki jih pritegnejo domacini, pa drugace kulturnega dogodka
ne bi obiskali).

- Dogodki za otroke — tam je vedno veliko odraslih razli¢nih starosti in izobrazbe, ki jih
lahko dosezes.

- »Proaktivha kavarna« v lokalni skupnosti: je akcijsko naravnan proces, ki mobilizira
mo¢ skupnosti za razvijanje pobud in projektov, s katerimi posamezniki Zelijo
prispevati k visji kakovosti Zivljenja v lokalnih skupnostih. Je bolj organiziran proces,
ki opolnomoci posameznika za delovanje v dobrobit druzbe.

Akcua 2 — Mediji:
MozZne oblike objavljanja informacij in animacijskih ¢lankov: glasilo Eetrtnih skupnosti,
mestno glasilo (npr. MOL.: Glasilo Ljubljana) ipd.

- Okrepiti zlasti nacionalno promocijo vsezivljenjskega ucenja — vecje sodelovanje pri
njegovi promociji z MIZS, MDDSZ,

- Sodelovanje na sejmih, povezanih z izobrazevanjem, delom ipd.

- Promocija vsezivljenjskega u€enja v nacionalnih medijih (vecja prisotnost na TV,
radiu, najbolj obiskanih spletnih portalih in na socialnih omrezjih).

- Oglas v lokalnem €asopisu — zanimiv, ne eksplicitno povezan z u€enjem ... Lahko
vabilo na neki dogodek (v obliki infografike oz. nekaj, kar bo razumljivo pa hkrati
novo, drugac¢no, da pritegne).
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Radijska objava na lokalnem radiu (za reklamiranje dogodka ali samo VZU —
humoren prispevek, v katerem »nastopajo« znani domagcini in pritegnejo pozornost).
Lokalna TV: med malimi oglasi tudi oglas za dogodek ali za vsezivljenjsko ucenje na
splosno.

Okroznice v gospodinjstva (morajo izstopati in s tem pritegniti pozornost).

Odpreti posebno rubriko v e-Novickah, kjer bi objavljali prispevke, Zivljenjske zgodbe,
primere dobre prakse ucecih se (iz drugih revij, EPALE ...) — te strani bi bile
obarvane drugace!

Neposredna povezava nasSih projektov z glasili, ki dosezejo ali so namenjeni
posebnim skupinam (npr. ena stalna rubrika Teden vsezivljenjskega ucenja — u€enje
je zivljenje, naj bo veselo! V KRALJIH ULICE).

Akcija 3 — Posamezniki (ambasadorji):

Vecje sodelovanje »ucecih se« pri promociji vsezivljenjskega ucenja — npr. najti
osebe, ki so pripravljene sodelovati v javnosti kot promotorji vsezivljenjskega ucenja.
Znane osebnosti kot promotorji vsezivljenjskega ucenja.

Zbiranje modrih misli o u€enju kot veselju, zabavi znanih osebnosti (npr. Peter Prevc,
Tina Maze, Denis Avdi¢, Zlatko, Jan Plestenjak) — in promocija tega na &im vec
razlicnih nacinov, preko pasic na spletu, socialnih omrezjih, v e-Novi¢kah, plakatih,
pingvinih.

Zgodba o veselju pri u€enju. Zanimiva aplikacija. Vsak lahko za¢ne svojo zgodbo o
ucenju in napise eno vrstico, potem poslje naprej trem prijateljem, da nadaljujejo
zgodbo. Zmaga ekipa, ki najhitreje doseze 1.000 vrstic.

Akcija 4 — Ustanove:
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Vecje povezovanje/sodelovanje z razli€nimi ustanovami (ministrstvi in drugimi
ustanovami) na njihovih prireditvah in pri projektih (Otroski bazar, Dnevi evropske
kulturne dedis€ine, Teden kulturne dedis€ine, Dan zdravija itd.).

Stopiti v stik z lokalnimi ustanovami, ki jih v obiskujejo prebivalci in jim zaupajo, da
posredujejo in promovirajo VZU, npr. knjiznice. Pri tem je pomembno, da jih primerno
usposobimo za pravilen pristop do ljudi, saj bo le tako ucinkovit (podobno kot
koordinatorje) (ciljna skupina: vsi prebivalci, ki zahajajo v te ustanove — mnogo med
njimi jih nikoli ne pomisli, da bi lahko $li Se kam drugam).

Oglasevanje in promocija v trgovinah, ki jih obiskujejo cilijne skupine (to so gotovo v
prvi vrsti trgovine z Zivili, med katerimi nekatere Ze imajo svoje oglasne prostore)
(cilina skupina: vsi, dosezes tudi tiste, ki drugam ne zahajajo).

Izkoristiti zdravstvene domove in ambulante, kjer ljudje ¢akajo in berejo ... Z
zdravstvenimi domovi tudi izpeljati akcije, ki ponekod Ze potekajo: za zdravje,
preventiva, kurativa ipd., in na racun zdravja pritegnejo Stevilne prebivalce (ciljna
skupina: vsi prebivalci, tudi manj izobrazeni).

Oglasi tudi v lekarnah — slogan npr. zdravo in polno Zivljenje ...
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Sodelovanje z domovi upokojencev: veliko starejSih, ki jih znajo vkljuciti (ciljna
skupina: starejsi, tudi neaktivni).

Sodelovanje z lokalnimi podjetji.

Trznica.

Akcua 5 — Drugi prijemi:

Grafi€na priprava zgornjih modrih misli za tiskanje oz. vezenje na vreCkah, majicah,
kapah, brisaCah, pisalih ... ACS navadno nima denarja, na lokalnem nivoju pa so
iznajdljivi.

Sodelovanje drustev (gasilci, gozdariji, Cebelarji, ipd.).

Sosed sosedu Sosed — balin¢kanje in druge Sportne discipline, pomo¢ pri opravilih,
popravilih in deljenju znanj (neformalna druzenja, ki spodbujajo interes ali spodbudo
za ucenje).

Starsi starSem — neformalne skupine star$ev otrok istih oddelkov (podobno kot SK-ji)
za pridobivanje dolo¢enih vescin, izmenjavo izkusenj, informiranjem o virih, zelo
praktiéno usmerjene, kratke, morda kot €ajanke z neko vsebino, veliko osebnega
naboja.

Ali mi lahko svetuje$? Cajanka na stojnici v nakupovalnem centru (svetovalnica).
Vedno vec ljudi je povezanih virtualno in bi bilo morda treba usmeriti napore v to, da
se infiltriramo v razli€na omrezja.

Na lokalni ravni Se vecje sodelovanje s koordinatorji TVU, ki najbolje poznajo svoje
lokalno okolje in tako laZje doseZejo razli€ne ciljne skupine — skupne akcije, ve€
povezovanja tudi med koordinatoriji.

Pomembni so lokalni koordinatorji, ki dobro vedo, katere ciljne skupine kaj
potrebujejo in katerih Se niso dosegli; koordinatorjem je treba nuditi vsaj 1x na leto
ustrezno izobrazevanje, usposabljanje v promociji, da bodo znali uspesno pristopiti
do ciljnih skupin. Pomembno je, da doseZejo tiste, ki jim jih Se ni uspelo, to pa oitno
z znaniji, ki jih imajo do zdaj, ne gre.

Dodajanje novih posebnih panojev v zbirko TVU — bolj Segavih in blizu ljudem.

Delovna skupina TVU/EPUO na ACS
Ljubljana, oktober 2016
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