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TVU danes
(1996-2014)



Prednosti:

Mnozicnost in odprtost
Sodeluje lahko (skoraj)
vsak' z vsem’

Povezovanje In sinergija
Ozavescanje / kultura
Trajna partnerstva

|zziVvi:

Prepoznaven profil

Vecja osredinjenost

Od razprsenosti do
zgoscenosti dogodkov
Jasna sporocila

Zavedanje o dometu TVU v
odnosu do drugih
dejavnosti



Prireditelji TVU 1996-2013
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Dogodki TVU 1996-2013
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Udelezenci TVU 1996-2013
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Mreza TVU strukturirana,
deluje ,od zgoraj navzdol‘ in ,0d spodaj navzgor-.

Prednosti: |zZIVi:

VTSI Re [o]na CIERVELTo s/ GRIs N © Med svobodo in strogo

geografsko urejenostjo

Deljena odgovornost « Od zaupanja do nadzora

Ljudje za ljudi * Priporocila ali pravila

Sodelovanje namesto « Krepitev pripadnosti

tekmovalnosti * PrecCno sodelovanje (Borza
TVU)

e Sodelovanje vse leto




T9LeT
NO 1996-2014

mednarodno
" gibanje festivalov
ucenja

)

nacionalni koordinator

+ mediji, sponzorji, donatorji in drugi podporniki

¢



Koordinatorji TVU 2001-2013
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Izjemen vir spodbud je obsezna zbirka dobitnikov
priznan] — ambasadorjev ucenja.

Prednosti: |zZIVI:

NEllolo)|[Ei£=Te[o) el iall (NI[e=TaIEMN »  Uveljavljanje glasu ucecCih se
Wl WelaliEElol g [o Mok =1elallal © Povezovanje (forum?)
pricevan| « Usposabljanje za nastope
Sctolgle e nile=lome[o)lellel=nn »  VKkljuCevanje uCecCih se v
,Obrazi’ — Zgledi vleCejo druge akcije/projekte




Dobitniki priznanj ACS 2009-2013

Priznanja za izjemne uche in strokovne dosezke oziroma
(2009 —) priznanja za promocijo uc¢enja in znanja odraslih

1997-2012
2013 3 1 1 5

Legenda:
1. kategorija: Priznanje posameznikom

2. kategorija: Priznanje skupinam
3. kategorija: Priznanje ustanovam, podjetiem in lokalnim skupnostim

Zvonka Pangerc Pahernik /§-\‘_/



Od promocije TVU do promocije izobrazevanja
odraslih oziroma VZU - in obratno!

Prednosti: |zzIVI:

Vse vecC objav v medijih Vecja vkljuCitev nacionalnih
(nacionalno, lokalno) medijev

Intervjuji, omizja — politiki, Glasniki kulture

stroka, uceci se vsezivljenjskega ucenja
Skupna in lokalna gradiva Mnozicnost gradiv
Multimedijska gradiva Sinergija in vecCja
Facebook stran TVU ucinkovitost




Medijska podpora TVU 1996-2013
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Informacijski sistem TVU omogoca
dokumentiranje in vrednotenje

Prednosti: |zzIVI:

* Pregled v vseh fazah TVU Kar gre noter, pride ven
(prijava, koledar, anketa) Dvojnost poroCanja (ACS in
« Zbir podatkov nacionalno, MIZS)
regionalno, lokalno Vecja uporabnost za
* Privlacno za medijsko lokalno raven
Promocijo Sinergija in vecCja
* Analiza — utemeljevanje ucinkovitost
pomena TVU, pobude za
razvoj




TVU
2014

19LeT

1996-2014

Izbor vsebin
Domov
Predstavitev
Iskanje prireditev
Posebnosti
Teme TVU 2013
lzvajalci

TVU v stevilkah

Malha fotoutrinkov
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Spletni koledar TVU

%,

A KOLEDAR PRIREDITEV

Enostavno iskanje prireditev TVU 2013

Na zemljevidu s klikom izberete Zeleno regijo, za katero vas zanimajo prireditve.
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Koledar prireditev

Posebnosti:

Radijske in TV oddaje

Odprti telefoni

Spletne strani

Zunaj Slovenije

Kaj se dogaja?




TVU uziva sistemsko, moralno ig denarno
podporo MDDSZ in MIZS.

Prednosti: |zZIVI:

* Relativno stabilno VecC denarja
sofinanciranje PraviCna razdelitev —

* Vprezenost v izobrazevalno EEEN{IEIE] M eleks(e]o]
politiko in prakso Dejavnejsa vioga NO TVU

* Prisotnost politikov — vaba VkljuCitev drugih resorjev
za novinarje




Razred Stevilo podizvajalcev Obseg sofinanciranja
oziroma prireditev
1. razred od 10 do 19 9 koordinatorjev po 1.200 EUR
2. razred od 20 do 39 17 koordinatorjev po 1.900 EUR
3. razred 40 ali vec 14 koordinatorjev po 2.600 EUR
Razred Stevilo prireditev Obseg sofinanciranja
1. razred od 11 do 29 60 prirediteljev po 500 EUR
2. razred 30 ali vec 16 prirediteljev po 1.300 EUR

Skupaj sredstev za sofinanciranje TVU 2013:

Predvideno za TVU 2014 (LPIO 2014):

130.300 EUR.



TVU jutri in v prihodnje
(2014, ... 2020)

(



@

. Katera promocijska gradiva si izvajalci in
koordinatorji TVU zelimo?

. Katere dobre prakse medijske promocije bi
lahko uporabili na NACIONALNI ravni?

. Katere dobre prakse medijske promocije bi

lahko uporabili na LOKALNI ravni?
(elektronski mediji (TV, radio, internet), tiskani), drugi
promocijski pristopi, ambasadorji, donatorji, sponzotii,
pokrovitelji TVU, prepoznavnost...)



. Kaj nam predstavlja vodilna tema TVU?

. Katera podrocja vsezivljenjskega ucenja zelimo
pokriti z izbranimi temami? (dolgorocni vidik)

. Kaksen izbor vodilne teme/tem predlagate za
TVU 20147 (kratkorocni vidik)

——



1. Kdo so partnerji v TVU in njihova vloga?
2. Moznosti sodelovanja med partnerji v TVU

3. Vidiki uporabe informacijskega sistema TVU

==



KAKSEN JE IN BO NAS TVU?

1. Katere ciljne skupine zelimo s TVU doseci?
2. Katere akcije so za katero od skupin primerne?

3. Katere vsebine naj bodo zastopane v TVU?



