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Osebne izkaznice primerov dobre prakse 2016 
 
V nadaljevanju so prikazane osebne izkaznice sedmih projektov/kampanj: Dnevi slovenskih svetovalnih srediġļ, 
Festival za tretje ģivljenjsko obdobje, Kulturni bazar, Parada uļenja ï dan uļeļih se skupnosti, Teden ljubiteljske 
kulture, Usposabljanje za trajnostni razvoj in prehod v zeleno gospodarstvo v povezavi s podnebnimi 
spremembami ter Teden vseģivljenjskega uļenja.  Projekti zadevajo resorje, ki smo jih preuļili v okviru priprav 
prenovljene strategije ozaveġļanja o vlogi in pomenu vseģivljenjskega uļenja. 
 
Delovna skupina TVU/EPUO na ACS 

Ljubljana, oktober 2016 

 
 

 

Ime dejavnosti/ 
projekta: 

Dnevi slovenskih svetovalnih srediġļ 

Glavni namen: Poglavitni  namen je promocija formalnih in neformalnih izobraģevalnih programov v 
lokalnih okoljih, kjer svetovalna srediġļa delujejo. 
Vseh ġtirinajst svetovalnih srediġļ (srediġļ ISIO) skupaj s partnerskimi 
organizacijami pripravi veļ medijsko odmevnih dogodkov o moģnostih formalnega in 
neformalnega izobraģevanja in uļenja v novem ġolskem letu. Svojo dejavnost 
predstavljajo na razliļnih javnih mestih, kjer so informacije dosegljive ļim veļ 
odraslim. Z dogodki v teh treh dneh ģelimo poveļati prepoznavnost srediġļ v 
lokalnem okolju in ljudem predstaviti, kakġne moģnosti svetovanja in podpore 
srediġļa ponujajo. Hkrati ģelimo promovirati uļenje in izobraģevanje ter spodbuditi 
odrasle k sodelovanju v formalnih in neformalnih izobraģevalnih programih. Srediġļa 
ISIO pripravijo pester nabor razliļnih dogodkov, predstavitev, brezplaļnih delavnic. 
Prvi in glavni namen delovanja srediġļ ISIO je nudenje brezplaļne pomoļi in 
podpore odraslim pri odloļanju za izobraģevanje ter tudi med potekom izobraģevanja 
in uļenja. Drugi namen pa je, da se povezujejo tudi z drugimi organizacijami v 
partnerske mreģe ISIO, ki v okolju delujejo na podroļju izobraģevanja odraslih, da 
lahko zagotavljajo veļjo celovitost in kakovost svetovalnega dela. 
 

Kdaj (izpeljave po 
letih, trajanje): 

Ģe ġtirinajsto leto potekajo tretji ali ļetrti teden v septembru, v ļasu, ko se odraslih 
odloļajo za vpis v izobraģevanje. Trajajo tri dni. 
 

Partnerji (sploġen 
opis, kljuļni nosilci): 

Partnerska mreģa:  vanjo se zdruģujejo izobraģevalne in druge ustanove, ki izpeljujejo 
razliļne izobraģevalne in svetovalne storitve, ali pa  organizacije, ki lahko vplivajo na 
razvoj svetovalne dejavnosti za izobraģevanje odraslih v lokalnem okolju. 
Glede na razliļno vlogo, ki jo imajo posamezni partnerji v lokalni skupnosti, vse 
partnerje v svetovalnem omreģju razvrġļamo v dve skupini: strateġki partnerji in 
strokovni partnerji. Strateġki partnerji so tisti, ki odloļajo o strategijah razvoja 
lokalnega okolja, sodelujejo pri naļrtovanju in izvajanju politike razvoja ļloveġkih 
virov v lokalnem okolju, predstavljajo delodajalce ali delojemalce, se ukvarjajo s 
ciljnimi skupinami, ki so pogosti odjemalci svetovalnih storitev, imajo velik strokovni 
ugled, npr. obļine, enote Zavoda RS za zaposlovanje, regionalne razvojne agencije, 
gospodarske zbornice, obrtne zbornice.  

http://isio.acs.si/svetovalno_sredisce/index.php?nid=200&id=193
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Strokovni partnerji so ustanove, ki v lokalnem okolju delajo na podroļju svetovanja 
ali izobraģevanja odraslih. Poglavitne nosilke razvoja informativno-svetovalne 
dejavnosti v izobraģevanju odraslih so izobraģevalne organizacije za odrasle. Poleg 
izobraģevalnih organizacij v lokalnem okolju opravljajo v sklopu svoje dejavnosti 
nekatere vrste informativno-svetovalne dejavnosti za izobraģevanje odraslih tudi 
zavodi za zaposlovanje in podjetja (za svoje zaposlene) ter tudi druge, 
neizobraģevalne organizacije, ki ponujajo odraslim razliļne svetovalne usluge. Te 
organizacije so strokovni partnerje srediġļem ISIO. 
 

Udeleģenci (ciljne 
skupine): 

¶ skupine odraslih v lokalnem okolju,  

¶ starejġi odrasli,  

¶ brezposelne ģenske in moġki,  

¶ mlajġe odrasli ï osipniki,  

¶ manj izobraģeni zaposleni, Romi idr. 
 

Vrsta prireditve Pester nabor razliļnih brezplaļnih dogodkov, dan odprtih vrat srediġļ ISIO, 
predstavitev na stojnicah v nakupovalnih srediġļih, brezplaļne delavnice.  
 

Teme: ¶ promocija,  

¶ svetovanje,  

¶ informiranje,  

¶ usmerjanje, 

¶ izobraģevanje. 
 

Kje (prizoriġļe):  ¶ srediġļa ISIO na ljudskih univerzah,  

¶ knjiģnice,  

¶ nakupovalni centri. 

 

Financer: Ministrstvo za izobraģevanje, znanost in ġport 
 

Organizatorji: ACS in 14 srediġļ ISIO 
 
ACS pripravi naļrt Dnevov, koordinira delo srediġļ ISIO v skladu z naļrtom, 
koordinira pripravo in izda ļasopis ISIO, pridobiva moģnosti sodelovanja v trgovskih 
centrih in drugih javnih mestih, sodeluje z mediji in promovira Dneve na nacionalni 
ravni. 
Srediġļa ISIO koordinirajo dogodke s partnerji; pripravijo in izpeljejo dogodke v svoji 
regiji, promovirajo dogodke v regiji, sodelujejo s prispevki v ļasopisu ISIO. 
 

Kratek opis 
dejavnosti (do 1.500 
znakov): 
 

Kaj je aktualno, kako se lahko vkljuļite v ģeleno izobraģevanje, kako uspeġno hoditi 
po poti uļenja ter kako naļrtovati in razvijati svojo kariero, vam bodo svetovalci 
srediġļ ISIO in njihovi partnerji predstavljali tudi v okviru Dnevov slovenskih 
svetovalnih srediġļ, in sicer na razliļnih dogodkih (v knjiģnicah, nakupovalnih 
srediġļih, na ulici in drugje). 
 

Seznam uspeġnih 
promocijskih 
prijemov, 

¶ skupni ļasopis ġtirinajstih svetovalnih srediġļ za izobraģevanje odraslih (npr. Info ISIO 

2016ï2017), kjer so objavljene informacije o moģnostih formalnega in neformalnega 

http://arhiv.acs.si/glasila/Info-ISIO_2016-2017.pdf
http://arhiv.acs.si/glasila/Info-ISIO_2016-2017.pdf
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uporabljenih v tej 
dejavnosti: 

izobraģevanja, svetovalne podpore za odrasle ter druge uporabne informacije o 
izobraģevanju odraslih; 

¶ broġura, izdana ob 15. obletnici delovanja petih svetovalnih srediġļ (Koper, Maribor, 
Murska Sobota, Novo mesto in Ģalec);  

¶ video z naslovom Svetovanje za znanje, v katerem sta predstavljeni dejavnosti 
informiranja in svetovanja v izobraģevanju odraslih in vrednotenje in priznavanje 
neformalno in priloģnostno pridobljenega znanja; 

¶ objave novic v e-Noviļkah ACS, na spletni strani ACS, Facebook ACS;  

¶ objave novic na platformi EPALE, v lokalnih medijih;  

¶ promocija v nakupovalnih srediġļih;  

¶ snemanje izjav in objava na FB, v ļasopisu ISIO;  

¶ intervju na radiu Ognjiġļe;  

¶ objava izjave na Slovenski tiskovni agenciji. 

 

Kontaktna oseba:  mag. Andreja Dobrovoljc, ACS 
 

 
 

Fotografiji:  

 
 

https://issuu.com/acs-siae/docs/isio_15let_2016
http://tvu.acs.si/paradaucenja/video3/
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Osebna izkaznica primera dobre prakse 
 

Ime dejavnosti/ 
projekta: 

Festival za tretje ģivljenjsko obdobje ï F3ĢO  
 
 
 
 

Glavni namen: Glavni namen F3ĢO je razvijanje okolij za razvoj medgeneracijskega sodelovanja; 
oblikovanje razliļnih modelov storitev in izdelkov za kakovostno, zdravo in 
ustvarjalno ģivljenje starejġih; spodbujanje sodelovanja med javno in zasebno sfero 
pri zagotavljanju bolj kakovostnega ģivljenja starejġe generacije in njeno aktivno 
vkljuļevanje v sodobne druģbene tokove ter zagotavljanje spodbudnega 
podpornega okolja za bolj kakovostno ģivljenje v tretjem ģivljenjskem obdobju in 
medgeneracijsko sodelovanje.  
 

Kdaj (izpeljave po 
letih, trajanje): 

Od leta 2001, vsako leto po 3 dni. Ļasovno in vsebinsko se festival navezuje na 1. 
oktober, ki je mednarodni dan starejġih. 
V Mariboru se je F3ĢO v letih 2013 in 2014 povezal s prireditvijo Otroġki bazar. 
 

Partnerji (sploġen 
opis, kljuļni nosilci): 

¶ Strateġki partnerji festivala: Ministrstvo za izobraģevanje, znanost in ġport, Ministrstvo 
za javno upravo, Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, Ministrstvo za 
kulturo, Ministrstvo za notranje zadeve, Ministrstvo za obrambo, Ministrstvo za okolje in 
prostor, Ministrstvo za zdravje, Ministrstvo za zunanje zadeve, Sluģba Vlade Republike 
Slovenije za razvoj in evropsko kohezijsko politiko, Uprava Republike Slovenije za 
zaġļito in reġevanje, Mestna obļina Ljubljana, 

¶ organizacije starejġih in za starejġe, kot so druġtva upokojencev, dnevni centri, mreģe 
organizacij za samopomoļ, upokojenske, kulturne in druge interesne organizacije, 
mreģe ġtudijskih kroģkov itd.,  

¶ stanovske in strokovne organizacije invalidov, 

¶ izobraģevalne institucije, kot so univerze za tretje ģivljenjsko obdobje, knjiģnice in 
organizacije, ki delujejo na podroļju uļenja, osebnostne rasti, aktivnega preģivljanja 

¶ prostega ļasa, prostovoljnega dela, povratka na trg dela itd. (npr. ACS s 
partnerji),  

¶ proizvodna, trgovska in storitvena podjetja z izdelki in storitvami za starejġe, 
druģine, invalide, slepe in slabovidne, gluhe in nagluġne itd.,  

¶ storitvena podjetja in organizacije, kot so turistiļne agencije, zdraviliġļa, banke, 
zavarovalnice, prevozna podjetja,  

¶ farmacevtska podjetja,  

¶ zdravstvene organizacije,  

¶ organizacije, ki zdruģujejo mlade in izvajajo programe medgeneracijskega sodelovanja, 
kot so vrtci, ġole, fakultete, ġtudentske organizacije,  

¶ centri za socialno delo, domovi za starejġe, ponudniki oskrbe in storitev na domu, 

¶ organizacije za zaposlovanje in usposabljanje za dopolnilno ali dodatno delo, 

¶ organizacije, ki predstavljajo alternativne metode zdravljenja,  

¶ organizacije in druġtva za ġport in prosti ļas,  

¶ organizacije za vzgojo in zaġļito potroġnikov,  

¶ raziskovalne ustanove,  

¶ sindikalne organizacije in delavska zdruģenja,  
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¶ drģavne in javne institucije, kot so ministrstva, obļine, javni zavodi in strokovne 
ustanove,  

¶ nevladne organizacije, kot so druġtva, zavodi, zbornice,  

¶ kulturne organizacije, kot so gledaliġļa, kulturno umetniġka druġtva, galerije, muzeji, 
kinematografi. 

 

Udeleģenci (ciljne 
skupine): 

¶ vedoģeljni, dejavni in ustvarjalni starejġi,  

¶ mladi vseh starosti ï od najmlajġih do ġtudentov,  

¶ predstavniki srednje generacije, ki so najbolj produktiven del druģbe in hkrati potrebujejo 
dolgoroļno pripravo na obdobje staranja,  

¶ predstavniki poslovnega okolja, ki ģelijo v svoje programe vkljuļiti starejġe generacije,  

¶ strokovna javnost iz vladnih in nevladnih ustanov, institutov in razvojno-raziskovalnih 
organizacij,  

¶ mednarodna strokovna javnost, ki v festivalu vidi okolje za navezovanje strokovnih in 
poslovnih stikov ter priloģnosti za spodbujanje in izvajanje mednarodnih projektov za 
starejġe,  

¶ druga zainteresirana javnost. 
 

Vrsta prireditve ¶ sejemska: razstava;  

¶ strokovno-izobraģevalna: predavanja, delavnice, okrogle mize, kulturni program. 
 

Teme: Medgeneracijsko sodelovanje,  aktivno staranje, izboljġanje kakovosti ģivljenja 
starejġih, uresniļevanje solidarnosti med generacijami, podjetniġko vkljuļevanje 
starejġe generacije, izboljġanje zdravega in ustvarjalnega ģivljenje starejġih é 
 

Kje (prizoriġļe):  Cankarjev dom, Ljubljana 
Ledna dvorana Tabor, Maribor (2013, 2014) 
 

Financer: ¶ Ministrstvo za delo, druģino, socialne zadeve in enake moģnosti 

¶ Sponzor Odprtega odra 

¶ Medijski sponzorji 

¶ Sponzor klipinga  

¶ Uradni prevoznik festivala  

¶ Podporniki prireditve 
 

Organizatorji: Zveza druġtev upokojencev Slovenije ï ZDUS, Proevent. Inġtitut Hevreka!, Zveza za 
tehniļno kulturo Slovenije, Zavod RIKUS  
 

Kratek opis 
dejavnosti (do 1.500 
znakov): 
 

Festival za tretje ģivljenjsko obdobje (F3ĢO) je edinstvena prireditev za starejġe v 
Sloveniji in najveļja tovrstna prireditev v Evropi. Izhodiġļe festivala je slovenska 
druģba kot starajoļa, vendar napredna druģba. Je prostor povezovanja, izmenjave 
idej in ustvarjanja, posveļen aktivnemu staranju, izboljġanju kakovosti ģivljenja 
starejġih in uresniļevanju solidarnosti med generacijami. Festival predstavlja in 
uveljavlja prepriļanje, da ima Slovenija velik ustvarjalni in delovni potencial v starejġi 
populaciji prebivalstva.  
S programom, dejavnostmi in prireditvami na festivalu ģelijo pokazati, kaj zmore 
starejġa generacija, kakġne so poti do njenega enakopravnega vkljuļevanja v 
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druģbene tokove in programe, ki bodo starejġe obravnavale kot enakopraven del 
prebivalstva.  
Festival ustvarja prostor za sodelovanje med generacijami, civilno druģbo, 
prostovoljnimi organizacijami, gospodarskimi, akademskimi in politiļnimi sferami ter 
s tem po svojih moļeh prispeva k trajnostnim medgeneracijskim reġitvam. 
Festival je ustvarjalno okolje. Ponuja priloģnosti za sreļanja, vzpostavitev 
sodelovanja in povezovanja med vsemi generacijami, za predstavitev drģavnih 
politik, programov, usmeritev in strokovnih pogledov na ģivljenje in delo starejġih. 
 

Seznam uspeġnih 
promocijskih 
prijemov, 
uporabljenih v tej 
dejavnosti: 
 

¶ celostna grafiļna podoba; 

¶ promocija festivala z oglaġevanjem in razliļnimi sporoļili za javnost v dnevnem 
ļasopisju, specializiranih revijah, na radijih, televizijskih postajah, na internetu, na 
socialnih omreģjih;  

¶ festival ima svojo nosilno spletno stran in svoj Facebook profil;  

¶ izdajanje elektronskih novic;  

¶ izdaja razliļnih tiskovin, kot so letaki, plakati, programske broġure, uradni katalog, ki 
doseģejo vsa druġtva upokojencev, razliļne kulturne, izobraģevalne, zdravstvene 
ustanove, obiskovalce sejma, organizacije, podjetja ipd.;  

¶ nateļaji. 
 

Kontaktna oseba:  http://www.f3zo.si/ljubljana/razno/stik  
 

Sodelovanje ACS v 
F3ĢO 

2012: 
¶ predstavitev partnerjev (12); 

¶ sodelovanje dobitnikov Priznanj za promocijo uļenja in znanja odraslih; 

¶ okrogla miza, na kateri smo predstavili video V tretje gre rado ï Uļenje in ustvarjalnost v 
tretjem ģivljenjskem obdobju; 

¶ predstavitev razliļnih promocijskih in informativnih gradiv, med drugim Letopisa 
izobraģevanja odraslih 2011/2012; 

¶ objave na FB-ju (galerija slik). 
 

2013: 
¶ predstavitev partnerjev (10);  

¶ sodelovanje dobitnikov Priznanj za promocijo uļenja in znanja odraslih (4: Oblikovalke 
tekstilnih izdelkov iz Murske Sobote, Marija Metlika, Lilijana Pahor in Druġtvo gluhih in 
nagluġnih Ljubljana); 

¶ knjiga vtisa o uļenju; 

¶ sodelovanje  v izobraģevalnem programu festivala, in sicer z dvema video 
predstavitvama in razpravama; 

¶ predstavitev dela razstave o TVU, poimenovane Praznik uļenja. 
 

2014: 
¶ predstavitev partnerjev (10); 

¶ sodelovanje dobitnikov Priznanj za promocijo uļenja in znanja odraslih (4: Jasmina 
Leviļar, Marija Metlika, Duġica Kunaver, Lilijana Pahor); 

¶ knjiga vtisa o uļenju; 

¶ predstavitev dela razstave o TVU, poimenovane Praznik uļenja; 

¶ objave na FB-ju (galerija slik). 
 

http://arhiv.acs.si/vabila/ACS_s_partnerji_2014.pdf


   
 
 
 
 

8 

 

2015: 
¶ predstavitev partnerjev (11); 

¶ sodelovanje dobitnikov Priznanj za promocijo uļenja in znanja odraslih (4:  Marija 
Metlika, Viktorija Dabiļ iz Druġtva Zreli vedeģ Ptuj, Duġica Kunaver, Lilijana Pahor); 

¶ video predstavitve dobitnikov Priznanj za promocijo uļenja in znanja odraslih; 

¶ predstavitev dela razstave o TVU, poimenovane Praznik uļenja; 

¶ zapisi obiskovalcev na 'tablo' Kaj ġe bi radi znali?; 

¶ objave na FB-ju (galerija slik). 
 

2016:  
¶ predstavitev partnerjev (11); 

¶ sodelovanje dobitnikov Priznanj za promocijo uļenja in znanja odraslih (6); 

¶ video predstavitve dobitnikov Priznanj za promocijo uļenja in znanja odraslih; 
sodelovanje na okrogli mizi Talent in ustvarjalnost se ne starata ( mag. Andrej Sotoġek, 
Natalija Planinc, iz Druġtva Anbot Pira);. 

¶ predstavitev dela razstave o TVU, poimenovane Praznik uļenja; 

¶ zapisi obiskovalcev na 'tablo' Kaj ġe bi radi znali?; 

¶ objave na FB-ju (galerija slik). 

Fotografiji:  

 
 

http://arhiv.acs.si/vabila/15_f3ZO_ACS_partnerji.pdf
http://arhiv.acs.si/obvestila/16_F3ZO_Razpored_ACS_partnerji_2016.pdf
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Osebna izkaznica primera dobre prakse 
 

Ime dejavnosti/ 
projekta: 

Kulturni bazar  
 
 
 
 

Glavni namen: Glavni namen je doseļi boljġo obveġļenost o kulturni ponudbi v Sloveniji ter v 
strokovni in ġirġi javnosti prebuditi interes za kulturno-umetnostno vzgojo oziroma za 
kulturo.  
 

Cilji: Cilji prireditve so:  
¶ predstaviti kakovostne projekte in programe, ki jih kulturne ustanove ponujajo za otroke 

in mladino;  

¶ spodbuditi in predstaviti moģnosti za povezovanje in sodelovanje (partnerstvo) kulturnih 
ustanov z vrtci in ġolami ter tudi partnerstva med kulturnimi ustanovami;  

¶ okrepiti zavest o pomenu kulturno-umetnostne vzgoje v vzgoji in izobraģevanju ter ġirġi 
druģbi;   

¶ seznaniti s pozitivnimi vplivi kakovostne kulturno-umetnostne vzgoje na otroke in 
mladino oziroma na vrtec in ġolo;   

¶ spodbuditi kreativnost  in kreativna partnerstva na podroļju kulture in izobraģevanja. 
 

Kdaj (izpeljave po 
letih, trajanje): 

Tradicionalna enodnevna prireditev, ki so jo v letih 2009 in 2010 organizirali v maju, 
od leta 2011 pa poteka v marcu. 
 

Partnerji (sploġen 
opis, kljuļni nosilci): 

¶ Ministrstvo za kulturo,  

¶ Ministrstvo za izobraģevanje, znanost in ġport, Zavod RS za ġolstvo,  

¶ Ministrstvo za kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano,  

¶ Ministrstvo za zdravje,  

¶ Ministrstvo za okolje in prostor, 

¶ Ministrstvo za zunanje zadeve, 

¶ Ministrstvo za gospodarski razvoj in tehnologijo, 

¶ Slovenska nacionalna komisija za Unesco, 

¶ CMEPIUS, 

¶ kulturne ustanove iz vse Slovenije, 

¶ kulturni ustvarjalci in skupine iz vse Slovenije. 

 

Udeleģenci (ciljne 
skupine): 

¶ strokovni delavci v vzgoji in izobraģevanju, 

¶ strokovni delavci v kultur, 

¶ ġtudenti obeh podroļij, 

¶ otroci, mladi in njihovi starġi, 

¶ vsi, ki jih kultura zanima. 

 

Vrsta prireditve: ¶ sejemska: razstava;  

¶ strokovno-izobraģevalna: predavanja, delavnice in strokovne razprave, vodeni ogledi 
predstav in razstav ter nastopi ustvarjalcev in umetniġkih skupin. 

 



   
 
 
 
 

11 

 

Teme: ¶  Skozi umetnost o medsebojnih odnosih (2012), Z umetnostjo do trajnostnega razvoja 
(2012),  

¶ Vode povezujejo (2013), Obļutimo kulturo (2013), 

¶ Ustvarjalnost in nadarjenost (2014), Zdrav in ustvarjalen ģivljenjski slog (2014),  

¶ Evropsko leto za razvoj 2015, Mednarodno leto svetlobe 2015, (Pre)hrana in kultura 
(2015), 

¶ Recept za popestritev (medresorsko povezovanje s podroļji kmetijstva in prehrane ter 
zdravstva (2016), Pismenost (2016), 

¶ Kreativnost, kreativno povezovanje (partnerstvo) ter vkljuļevanje kulture v razvoj 
inovativnih uļnih okolij (2017) 
 

Kje (prizoriġļe):  Cankarjev dom v  Ljubljani 
 

Financer: Ministrstvo za kulturo  
 

Organizatorji: ¶ Ministrstvo za kulturo,  

¶ Ministrstvo za izobraģevanje, znanost in ġport,  

¶ Zavod RS za ġolstvo,  

¶ Cankarjev dom v Ljubljani ï izvrġni producent. 

 

Kratek opis 
dejavnosti (do 1.500 
znakov): 
 

Tradicionalno enodnevno prireditev ģe od samega zaļetka ï leta 2009 ï gosti 
Cankarjev dom v Ljubljani. Na razstavnih prostorih v treh preddverjih predstavlja 
svojo bogato ponudbo skoraj 300 (leta 2009 150) kulturnih ustanov ter ġtevilni 
samostojni kulturni ustvarjalci iz vse Slovenije. V predavalnicah in dvoranah se 
zvrstijo ġtevilna predavanja, delavnice in strokovne razprave z razliļnih podroļij, 
vodeni ogledi predstav (gledaliġke, glasbene, plesne, filmske é), razstav ter nastopi 
ustvarjalcev in umetniġkih skupin.  
Vsako leto so na bazarju predstavljeni kakovostni projekti in programi, ki jih kulturne 
ustanove ponujajo za otroke in mladino, hkrati pa prireditev spodbuja moģnost za 
povezovanje in sodelovanje kulturnih ustanov z vrtci in ġolami ter tudi partnerstva 
med kulturnimi ustanovami.  
Prvotno je bil bazar namenjen predvsem uļiteljem in delavcem v kulturi, od leta 2011 
pa so nanj vabljeni tudi vsi ostali, ki jih zanima kultura, zlasti otroci,mladi in njihovi 
starġi. Uļitelji in delavci v kulturi lahko tako kar na licu mesta vidijo, kako ciljna 
publika sprejema na bazarju predstavljene delavnice, predstave, programe in se tako 
laģje odloļijo za organizacijo posameznih prireditev. 
 

Seznam uspeġnih 
promocijskih 
prijemov, 
uporabljenih v tej 
dejavnosti: 
 

¶ celostna grafiļna podoba; 

¶ promocija festivala z oglaġevanjem in razliļnimi sporoļili za javnost v dnevnem 
ļasopisju, specializiranih revijah, na radijih, televizijskih postajah, na internetu;  

¶ novinarska konferenca pred dogodkom; 

¶ festival ima svojo nosilno spletno stran; 

¶ izdaja spletnega Kataloga ponudbe kulturno-umetnostne vzgoje, ki je neke vrste 
»imenik« kulturnih ustanov in prva informacija uporabnikom o raznovrstni ponudbi 
kulturno-umetnostne vzgoje; 

¶ Okroģnica MIZĠ, MK in Zavoda RS za ġolstvo ravnateljicam in ravnateljem VIZ; 

¶ predstavitve projekta na drugih nacionalnih/regijskih posvetih o kulturno-umetnostni 
vzgoji, nacionalnih posvetih ravnateljev/pomoļnikov ravnateljev, pri nacionalnih projektih  
(nacionalni Teden kulturne dediġļine é); 

http://www.kulturnibazar.si/domov/
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¶ izdaja e-programske knjiģice strokovnega usposabljanja in e-programa za otroke in 
mladino ter vse, ki jih zanima kultura; 

¶ obveġļanje kulturnih ustanov preko nacionalnih koordinatorjev kulturno-umetnostne 
vzgoje po umetnostnih podroļjih, 

¶ tisk promocijskih plakatov in panojev. 
 

Kontaktna oseba:  Ana Petrovļiļ, CD  
 

Sodelovanje ACS v 
KB 

ACS se je predstavil na Kulturnem bazarju 20. maja 2010. Izobesili smo tri panoje ter 
postavil stojnico s promocijskim gradivom Tedna vseģivljenjskega uļenja (TVU). 
Poudarek predstavitve je bil na 15-letnici TVU in na zastopanosti vseģivljenjskega 
uļenja na podroļjih kulturnih dejavnosti, ohranjanja kulturne dediġļine in 
umetnostnih veġļin pri izvajalcih festivala uļenja, pa tudi pri dobitnikih priznanj ACS. 
Med vsemi 5.470 prijavljenimi prireditvami TVU 2010 je bil deleģ kulturno-
umetnostno naravnanih skoraj 30 odstotkov. Kultura je lepo zastopana tudi med 
dejavnostmi, ki so jim zapisani dobitniki priznanj ACS. Med vsemi dosedanjimi 
dobitniki priznanj ACS je deleģ teh, ki so dejavni v kulturi, skoraj 50 odstoten. 
 

Fotografiji:  
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