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Kaksen nacrt imamo za danes?

e Katera vprasanja si zastavimo, preden
se lotimo oblikovanja promocijskega
gradiva?

* Pomen infografike za prepricevanje.

e Storytelling — najbolj ucinkovito orodje
za oblikovanje vsebine.

* Nekaj namigov za preoblikovanje
vsebin.




Zakaj je pomembno je, da pred pisanjem
dobro poznamo ciljno skupino

* Pred tremi tedni smo oblikovali nov produkt za poslovne svetovalce (8
in 12 tedenski mentorski program za pridobivanje strank preko
Linkedlna). Spletno stran si lahko ogledate TUKAJ.

* Pred pisanjem prodajne strani smo dolocili 2 idealni stranki in jih zelo
natancno analizirali.

* Pred tednom dni se je zgodilo “nepricakovano.

Oblikovanje
besedila po meri . ?
idealne stranke



https://global-disruption.com/linkedin-za-podjetja/

Zakaj je pomembno, da dobro pisemo in oblikujemo?

Da dosezemo zeleno, moramo pri prejemniku najprej PRIDOBITI POZORNOST, nato
DVIGNITI INTERES ter v nadaljevanju PREDSTAVITI PONUDBO kot RESITEV ZA
UPORABNIKOV PROBLEM.
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Kako hitro lahko prepricamo ali odvrnemo?

* Po prvih 14 besedah se bralec
obicajno odloci, ali bo bral dalje,
ali ne.

* Bralcu vsakih 30 sekund
koncentracija upade.

* Bralec vidi v povprecju 3000
reklamnih sporoCil na dan in je
izjemno selektiven.



Katera vprasanja si zastavlja prejemnik sporocil?

—
ZAKA) bi
sploh bral g



Struktura besedila
po meri bralca



4 izjemno pomembna vprasanja, na katera naj bi
odgovorili pred pisanjem oz. oblikovanjem sporocila?

1. Katere ciljne skupine o
nagovarjamo?

3. Katere tezave oz. izzive
resuje nasa ponudba?

4. Kako bi naso ponudbo
predstavili kot resitelja za
izzive bralca?




Osnovna strategija za oblikovanje sporocil
po meri prejemnika




Strategija pisanja v 8 korakih
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Primer dobre prakse za
vadbeni center Apolon

Naslov

Aktiviranje
DA
miselnosti

Katere tezave
reSuje
ponudbain
odgovorna
ugovor

Konkretna

ponudbaz

omejenim
rokom trajanja

‘ ‘ 5 telovadbo nikoli nisva bili prijatediici, s hrano pa kar malo predobri

"0Od danes naprej bo pa vse drugace!"

Holikokrat ste si Ze rekli, da bo od danes naprej vse drugace? Oblekli se boste v
Sportna oblaéila in konéno naredili tudi nekaj zase. Morda vam je dovolj mlahave
koZe in mastobnih oblog, ki so z leti zaoblile vase telo. Morda se zadihate Ze pri
hoji po stopnicah navzgor. Od kje naj bi potem nali $e energijo za treninge? Da
niti ne omenjate ¢asa, ki ga ni nikoli na pretek,...

Brez skrbi. Ce tako razmisljate, niste edini. Kaj pravi ena od nagih stalnih élanic?

in to je na meni z leti pustilo precej vidne pasledice. Ker sem prava
veteranka raznih neuspelih dietnih programov, sem se tokrat
odloila, da se stvari lotim drugaée. Odloéila sem se, da bo treba
nekaj narediti zase in da bo treba zaéeti migati. Treningi so se konGali
zjezikom do tal in poSastnim "muskelfibrom”. Potem pa se je vse
spremenilo. Tista ura telovadbe zdaj mine v trenutku. Naibolige pri
vsem skupaj paje, da fe iztok izredno dober motivator, ki se povsem
posveti svajim varovancem. Pod njegovim vodenjem imam konéno
obéutek, da mi bo tokrat zares uspelo. ’,

Petra Fleischman

Pridite in preizkusite brezplaéno vadbo
od 5. do 11. septembra v Apolonu v Grosuplju!

+ Preizkusili boste pripomoéke za pridobitev kondicije,
preoblikovanje postave inizgubo telesnih maséob (Kettlebell,
TRX, velike Zoge, uteZi, kolebnice, ).

+ \ sproséenem vzdusju boste preizkusili skupinske vadbe
(Bootcamp, Fit ter novost v naem programu - Spinning).

+ Spoznali boste prijazne trenerje, ki vam bodo svetovali, kaksna
vadba je najbolj primerna za vas.

+ Pridobili boste nove prijatelje.

+ Morda se boste ogreli za nakup letne, polletne ali meseéne
karte.

Dodatne informacije: www.apolonvadbe.si

7+ SPINNING

V tednu brezplaéne vadbe si lahko zagotovite Se
CTA 10% popust pri nakupu meseéne, 3-mesecne, polletne
ali letne karte z veljavnostjo od 12.9.2016!

‘ ‘Pﬂ' nas rastejo fitnes centri in vadbeni centri kot gobe po dezju in
Katere teZave weasih se ni lahko odloCiti kam bi se Sel "preSvicat”. No, Apolon
v x nudi tisto nekaj vet kar vam ne movefo ponuditi super fensi
resuje naprave ali ingtruktori in ingtruktorice, ki izgledajo kot iz revije. W I
ponudba in Apolonu se imas preprosto Tepo” in se pofutid cenjen. Ge prides
na vadba utrujen od celega dne, bos domov zagotovo odSel
odgovor na nasmejan, saj je energija vseh prisotnifh tako dabra, da bo dvignila

ugovor tvaje poéute na visjo mwn_.,’

Karla Oblak

Za obisk tedna brezplaéne vadbe v Apolonu
se prijavite na naslov: info@ apolonvadbe.si

Apoleon lokacija:
Gasilska cesta 10, Grosuplje
040 371 761

Spremljajte nas tudi na FB naslovu:
www.facebook.com/Apolonvadbenicenter

Vas trener Iztok Tivadar

Obiséite nas v druzbi prijateljev! A 'la N
VADBENI CENTER
7+ SPINNING

Dodatne informacije: www.apolonvadbe.si




2 vrsti vpliva vsebine oglasnih sporodil

Racionalni oz. informativni vpliv Custveni oz. subjektivni vpliv

Ta del komunicira z dejstvi podprte Pri uporabniku ustvari topla in pozitivna
informacije ali dejstva o nasi ponudbi. custva.

"0d danes naprej bo pa vse drugaée!"

Kolikokrat ste si Ze rekli, da bo od danes naprej vse drugaée? Oblekli se boste v
Sportna oblaéila in konéno naredili tudi nekaj zase. Morda vam je dovolj mlahave
koZe in mascobnih oblog, ki so z leti zaoblile va3e telo. Morda se zadihate Ze pri
hoji po stopnicah navzgor. Od kje naj bi potem nasli e energijo za treninge? Da
niti ne omenjate &asa, ki ga ni nikoli na pretek,...

Brez skrbi. Ce tako razmisljate, niste edini. Kaj pravi ena od nasih stalnih élanic?

b 6 S telovadbo nikoli nisva bili prijateljici, s hrano pa kar malo predobri
in to je na meni z leti pustilo precej vidne posledice. Ker sem prava
veteranka raznih neuspelih dietnih programov, sem se tokrat
odlogila, da se stvari lotim drugoe. Odlogila sem se, da bo treba
nnekaj narediti zase in da bo treba zaeti migati. Treningi so se konéali
2zjezikom do tal in posastnim "muskelfibrom". Potem pa se je vse
spremenilo. Tista ura telovadbe zdaj mine v trenutku. Najbolise pri
vsem skupdj pa je, da je Iztok izredno dober motivator, ki se povsem
posveti svojim varovancem. Pod njegovim vodenjem imam konéno
obéutek, da mi bo tokrat zares uspelo. ’ ’

Petra Fleischman

Pridite in preizkusite brezplaéno vadbo
od 5. do 11. septembra v Apolonu v Grosuplju!

« Preizkusili boste pripomocke za pridobitev kondicije,
preoblikovanje postave in izgubo telesnih maséob (Kettlebell,
TRX, velike Zoge, utei, kolebnice, ...).

« V sproscenem vzdusju boste preizkusili skupinske vadbe
(Bootcamp, Fit ter novost v na3em programu - Spinning).

« Spoznali boste prijazne trenerje, ki vam bodo svetovali, kaksna
vadba je najbolj primerna za vas.

« Pridobili boste nove prijatelje.

« Morda se boste ogreli za nakup letne, polletne ali meseéne
karte.

L SPINNING Dodatne informacije: www.apolonvadbe.si

* Kje so v besedilu vkljucena Custva?

- Zgodba na zacetku, ki se nanasa opis situacije kot ga
dozivlja povprecen pripadnik ciljne skupine od 30 do 45 let.

Izjave udelezenke vadbe in trenerke.

Kje je v besedilu vklju¢en razum?

Navedba dejstev o vadbi.

Opis vsebine dogajanja v ¢asu Tedna odprtih vrat.
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Kaksen je osnovni namen letaka?

[}

Heerigo,, = apm ~“v * Letak je natisnjen prodajalec,
el s duzelo.

* >3ier informator ali izobrazevalec!

A 4+ Utinkovita besedila so

hittp:f ftvu.acs.sl | http://tviLacs s/ koledar
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TEDEN VSEEIVLJENJSKEGA UCENJA
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1. Primer

TEDEN VSEZIVLIENJSKEGA UCENJA NA OBALI IN KRASU 2018

Vprasanja v razmislek:

- Ali obstojeci naslov v bralcu vzbuja
kakSna Custva?

- Ali letak odgovarja na kaksne tezave
0z. izzive, ki jih ima bralec oz. ciljna

' N skupina, ki jo nagovarjamo?

Na delavnici za otroke
od 5. do 10. leta
starosti bomo skupaj

trvaidll zabar - Ali bi bilo smiselno v besedilu nasteti

eksperimente, se

druiiliin seveda tudi razloge za udelezbo?

cesa naucili.

'\nfo&é:.‘}:::er.s.‘ - Kako bi $e bolj prepridljivo izrazili
s 80V poziv k akciji?

14



Vprasanja, ki si jih zastavimo, da v
vsebino letaka vklju¢imo se custveni vpliv

TEDEN VSEZIVLIENJSKEGA UCENJA NA OBALIINKRASU 2018 B Katere ciljne skupine Kateri so najvedji izzivi | Katere izzive resSuje Kako bi naso ponudbo
nagovarjamo? nase ciljne skupine? nasa ponudba? predstavili kot resitelja

za izzive bralca?

Skrbnike otrok od  Stevilne raziskave ¢ Spodbujanje Kako aktivno

5.do 10. leta. kazejo, da mladi kreativnosti. preziveti
prosti ¢as prezZivijo * Zabava. popoldne v
3 JUNU | 1800 prevel pas.l\./.no. e lgra. | odsotcn"os’fl
Na dolici za dbold pred televizijskim ¢ Spoznavanje televizije in
e gries ekranom in sovrstnikovin  racunalnika.
mo skupaj
izvajali zabavne predvsem pred vzpostavljanje  Zabavno ucenje s
eksperimente, se . . . .
druzili in seveda tudi racunalnikom. novih pomocjo
cesa naucili. .. . -
o TR prijateljstev. eksperimentov.
R e Ucenje skozi
igro,...

Dober primer e-knjige o eksperimentih: TUKA)J 1



http://www.obzornikzdravstvenenege.si/2013.47.4.309
http://online.fliphtml5.com/fvba/dysb/#p=3

Nekoliko prenovljena vsebina letaka

Vas skrbi, da vas otrok preve¢ ¢asa porabi za
racunalniske igre ali gledanje televizije?

Naj popoldne namesto v druzbu telefona ali televizije
raje prezivi v druzbi ustvarjalnih sovrstnikov!

Pripeljite ga na delavnico
ZABAVNI EKSPERIMENTI

ZA OTROKE
od 5do 10 Iet!

Zakaj vam bodo otroci hvalezni?

- Druzili se bodo s vojimi vrstniki in pridobili nove prijatelje.

- Preizkusili se bodo v kreativnosti in dobili nove ideje za igro.

- Zabavno eksperimentiranje lahko postane otrokova strast, ki bo
vsaj delno nadomestila njegove Skodljive razvade.

Kdaj in kje:

Vprasanja za razmislek:

Na katerih mestih pri skrbnikih otrok v
zbujamo Custva?

Na katere izzive bralca skusamo
odgovoriti?

Kje so odgovori na ugovore?
Kaj bi Se lahko dodali, odvzeli?

16



Vprasanja v razmislek:

- Ali obstojeci naslov v bralcu vzbuja
kakSna Custva?

- Ali letak odgovarja na kaksne tezave
0z. izzive, ki jih ima bralec oz. ciljna
skupina, ki jo nagovarjamo?

- Ali je v besedilu kakSen odgovor na
najbolj pogoste ugovore?

- Kako je izrazen CTA oz. poziv k akciji!

~n
mml‘omo o ¢
C SLEPIH IN ° -""..'.'.-.‘._-*-.._. ‘ /
NOVA GORICA
.........
018
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I Af Jskd

rxw(l"mnuvsx ROZA



Vprasanja, ki si jih zastavimo, da v
vsebino letaka vkljucimo se custveni vpliv

Katere ciljne skupine Kateri so najvecji izzivi | Katere izzive reSuje Kako bi naso ponudbo
nagovarjamo? nase ciljne skupine? nasa ponudba? predstavili kot resitelja

za izzive bralca?

Slepe in slabovidne. Pomanijkljiva sistemska *  Povezovanje javnostiin  Z nakupom likovnih del
Splosno javnost. podpora, ki je pogosto slepih ter slabovidnih. lahko javnost prispeva
povezana tudi s finanénimi sredstva za izvajanje
sredstvi. *  Ozavescanje skupnosti  programov rehabilitacije
o problematiki oz. slepih in slabovidnih oseb v
njihovem polozaju. lokalnem in SirSem okolju
Vir: TUKAJ ter za delovanje
*  Kako slepim in Medobcinskega drustva

slabovidnim omogociti, slepih in slabovidnih.
da pridejo do

kvalitetne sistemske

podpore.

© 5T = -

70 let 8 —om
METOJA

powditricLavskanoza IR
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http://tvu.acs.si/koledar/podrobnosti/?pid=3113

Kako bi letak nekoliko preoblikovali z
namenom vkljucitve custvenega vpliva na bralca?

N S kaksnim naslqvom bi vzbudili zanlr.nan.Je. _ Slepl in slabovidni v Slovenul
Naslov b Lahko vzpostavite kontrast: slepota in slikanje!
Obstaja kaksna zanimiva zgodba iz preteklih i P
podobnih dogodkov TVU. cenR: ST - IR IE gepriin Sabevet
® 4022 €lanov Zveze drustev slepih in slabovidnih Slovenije
(ZDSSS)
Aktiviranje DA . . . 00=21let—=5%
n:;:;?:;iti Kako bi bralca v uvodu pripravili do o 22-65 let— 43 %
/ razmisljanja? Oblikujte do 3 stavke. 065- -53%
o Navedba dogodka kot resitelja za
\" g .. o -
kot “reSitelja” za populacijo slepih in slabovidnih. vslovenijije 1(00.0Q0Q slepih in slabovidnih
populacijo slepih
in slabovidnih. od tega le 6%, zaposlenih ...
Kako konkretno lahko splosna javnost
pomaga z udelezbo pri prodaji slik?
Morebitni Zakaj je dobro, da se dogodka udelezijo

slepi in slabovidni? Kako z udelezbo
prispevajo k izboljsanju situacije slepih in
slabovidnih v Sloveniji?

odgovori na
ugovore. /

CTA
LY

Klic k akciji na koncu besedila, kjer Se
enkrat pozovemo k udelezbi. To je Se
posebej pomembno, kadar gre za
omejeno ponudbo necesa ali pa rok
trajanja, ki se izteka.

W)
MEDOBCINSKO DRUSTVO o -&-

SLEPIH IN SLABOVIDNIM Gy D 0 b...‘-.‘ ’?*
© ™

70 let g memes = .
e K i IR Vir: TUKAJ



https://psihologijadela.com/2019/02/20/zaposlovanje-slepih-in-slabovidnih/

Zakaj je pomembna
uporaba infografike?



Zakaj je infografika nujen

pripomocek za vas?

 Vasa sporocila se bodo hitreje in z vecjo verjetnostjo
delila na druzbenem omrezju.

e Vec ljudi bo seznanjenih z vasimi dogodki.

e Z infografiko lahko hitreje prepricate.
* Na ta nacin osvescate tudi manj izobrazeno populacijo.

* S pomocjo infografike lahko odlicno povzamete besedilo.

* Bolj kompleksne informacije boste sporocili na bolj
razumljiv in vizualno privla¢en nacin.

* S pomocjo infografike hitreje pritegnete k branju
besedila.




Kaj je pri infografiki najbolj pomembno?

* PREPROSTOST: Manj je vec. Za kompleksne podatke je potrebno
najti vizualno resitev, ki gledalcu omogoca, da lazje konzumira
podatke. Omejiti je potrebno izbiro barv in likov. Uporabimo
nekje od 3-4 barve naenkrat.

 UNIVERZALNOST: Informacije naj bi bile dostopne vsem, zato je
potrebno uporabljati prepoznavne ikone in slike.

* ORIGINALNOST: Ne glede na to, kaj skusamo predstaviti z
infografiko, mora biti vsaka infografika izvirna. Z ustvarjalno
uporabo bary, slik in pisav moramo privabiti gledalce.



Primer infografike in napisanega besedila

V 2017 se je v Sloveniji gradilo
9.432 stanovanj, od tega je bilo do
konca leta dograjenih 3.044
stanovani (najvec teh stanovanj,
skoraj polovica, je bilo pet-in
vecsobnih). Skupna povrsina vseh
dokoncanih stanovanj je merila
malo manj kot 441.000 m2 , kar je
za 2 % manj od skupne povrsme

vseh stanovanj, dograjenih v 2016.

Najvec od vseh v 2017 dograjenih
stanovanj je bilo dograjenih v
osrednjeslovenski (23 %) in v
podravski (17 % vseh), najmanj pa
v zasavski statistiCni regiji (2 %i

Vir: TUKAJ

ih stanovanj glede na Stevilo sob, 2017

22,6 %

14,7 %


https://www.stat.si/StatWeb/News/Index/7900

6 vrst infografik, primernih za vas

e StatistiCnha infografika

* Informacijska infografika

 Casovna infografika

* Procesna infografika

e Geografska infografika

 Primerjalna infografika

Vir slike: www.canva.com
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Statisticna infografika

Primerna je za vizualni prikaz
rezultatov raziskave, predstavitev
podatkov iz vec razlicnih virov,...

Kje bi to uporabili pri vas?

Turisticne prenocitve v
Sloveniji januar-julij 2017

SKUPAJ
2,3 b4
milijona 6.6 milijona
domacih ey tujih
Sthvet L NN 1o et

NARAVNA ZDRAVILISCA
m 1,84
milijona
4,1% vec

GORSKE OBCINE

o 17

Vodmye  milijona
= 18,7 % vet

DELO Vir: Surs
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Informacijska infografika?

Ta vrsta infografike je idealna,
ce zelite nazorno prikazati neko
temo. Zanjo je znacilno, da so
ze v naslovu stevilke. Primer: 5
razlogov za izobrazevanje
odraslih,...

Kje bi to uporabili pri vas?

Vir slike: TUKAJ

6 Reasons

Why Students Prefer Digital Content

In the study, 81% of ‘
students say digital
A

learning technology is
helping them boost

their grades. cl%

97% students found adaptive
learning technology helpful
in retention

The latest study released by McGraw
-Hill Education in partnership with
Hanover Research has 3000
students voice their digital
preferences in college education.

| 71% students engage more

bl

84% students say
digital will enhance
knowledge

45% students want
to learn on
personal device

with digital course material
79% students prefer online quiz,
that digital learning is helping adaptive learning & e-Textbooks

them improve computer ' in learning

science, mathematics, Py ]

6> and other 2
0 4 technical skills. ¢ <Em

e
KITASOO

78% college students confess
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https://elearninginfographics.com/students-prefer-digital-content-reasons-infographic/

Casovna infografika

Ucinkovit nacin vizualnega prikaza
zgodovine necesa, poudarjanje
pomembnih datumov ali pregled
dogodkov.

Kje bi to uporabili pri vas?

Vir slike: TUKA)

ABRIEF HISTORY OF TECHNOLOGY

o AT

The first Apple computer was released in
April 1876. This was the first computer
readily available to the general public. For
the most part society was pretty "green’ to
the whole concept.

The technological advancements made in
the 90's was revolutionary. It gave birth to
the World Wide Web, better known today
as the Internet. Today, billions of dollars
are made through this platform.

2010

This decade was filled with innovations,
creations and revelations beyond many
people’s wildest dreams.

1380

After Apple, other companies like IBM
started creating personal computers and
others followed shortly after, searching for
new ways to introduce devices into
people’s everyday lives.

2000

Before this decade, a cell phone was just a
phone. Many previously used devices
adopted new purposes. With more people
using tech to better their lives, internet
security became a serious issue.
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https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/

Procesna infografika

Je idealna za povzetek procesa
necesa oziroma opredelitvi
korakov v procesu.

Kje bi to uporabili pri vas?

Vir slike: TUKA)

6 S'I'EP T0 CREATING AN INFOGRAPHIC
OUTLINE FROM SCRATCH

Infographic outlines help you streamline the design process and
create sweet infographics (like this one!). Follow these steps
to create an infographic outline from scratch.

ing question,
problem

3. CHOOSE A TOOL
FOR COLLECTION DATA

Use the right tool t

. COLLECT AND
ORGANIZE YOUR DATA

er you can. These

5. COME UP WITH A
TITLE AND SUBTITLES

Create infographics at venngage.com ® VENN GAG E
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https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/

Geografska infografika
04770’%//{/[ TVU /00” A} 67/ J‘M% PON http:/tvu.acs.si/koledar
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g e L I S ¥ Slov esno odpxrjj‘ IV_U 2014
Nova Tbojely L PAMSAR, @ . inpodelitev priznanj za
Kodks Radece % :
ol 2 Lt promocijo ucenja in znanja
O Teebnje O xite odraslih
Komen Sentjerne)
i ot C Slovenj Gradec, 8. maj 2014
o Stara ,,,,,"“"f’, http//tvu.acssi/odprtje
Divata Cerkev Metlika
Koper O Semi
O Hrpelje Kouina Do
e " n vas ¢ e
i > e C“o ¥ 18. andragoski kolokvij na
ri Oﬂ\e']
temo ucecih se skupnosti
Ljubljana, 29. maj 2014
J Koordinatorji + izvajalci lzvajalci http://tvu.acs.si/ak

Primerna je za
vizualizacijo
podatkov o lokaciji,
demografskih
podatkih ali veliko
kolicino podatkov.
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Primerjalna infografika

Ce Zelite primerjati moZnosti na
nepristranski nacin, ali pa zelite,
da se ena moznost zdi boljsa,
lahko to naredite s primerjalno
infografiko.

Najbolj pogosto so razdeljene po
sredini navpicno ali vodoravno z
eno moznostjo na vsaki strani.

Kje bi to uporabili pri vas?

Vir slike: TUKA)

&
/ - )
=
/

%/

> Sy
iPhone 6s

$808.95 as of Apr. 22nd

750 x 1334

4.7 inches

64 CB

2GCB

1715 mah

5.04 ounces

http://www.productchart.com/smartphones/

Galaxy S7

$741.16 as of Apr. 2Ind

1440 x 2560

5.5 inches

32GCB

4GB

3600 mah

5.54 ounces

(™ VENNGAGE
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https://venngage.com/blog/9-types-of-infographic-template/

Primer za ACS:

primerjalna infografika

Kazalniki uspesnosti TVU po letih

Preglednica 2: Kazalniki uspesnosti TVU po letih

Leto izpeljave lzvajalci lzpeljave prireditev Medijske objave Obiskovalci prireditev
1996 74 500 163 10.000
1997 137 1.000 623 22.320
1998 267 1.500 457 30.000
1999 374 1.900 600 35.000
2000 500 1.900 820 40.000
2001 545 3400 1.400 40.000
2002 563 3.072 1.230 50.600
2003 488 3.052 1.284 76.343
2004 482 4.040 1.441 57.606
2005 381 3685 1.033 44898
2006 474 4.050 1.439 107.317
2007 403 770 1.532 70.532
2008 676 4.820 1.713 116.182
2009 747 4.806 1.815 nad 130.000
2010 841 5470 1.227 nad 134.000
2011 881 6.482 1.457 nad 149.000
2012 1.095 7.852 1.780 nad 153.000
2013 1.288 9440 2.168 nad 159.000
2014 1.494 11.868 2.255 nad 256.000
2015 1.711 10.990 okrog 3.000 nad 215.400
2016 1.795 8.922 okrog 2.300 nad 156.812
20172 1.669 9.189 okrog 2.500 nad 258.700

Vir infografike na skrajni desni: TUKAJ

ANDRAGOSKI CENTER SLOVENIJE

TVU 0D ZACETKA
DO DANES

1996

10.000

1ZVAJALCI

0BISKOV
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2017

ALCI

958700

Prehojena pot

udelezenci

prireditve  koordinatorji
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http://tvu.acs.si/gradivo/datoteke/2013/TVU2013_ParadaUcenja_zgibanka_Page_1.png

Kako se lotimo oblikovanja?

1. Dolodis cilj (vprasaj se, kateri
problem bralca resujes).

2. Zberi podatke (pomagaj si z
iskalniki ali podatki, s katerimi
Ze razpolagas).

3. Uporabi primerne predloge, ki
so na voljo (najbolj preprosta
je uporaba predlog na portalu
WWWw.canva.com).
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Primer: pridobivanje novih interesentov sll((ﬂlfj%ﬂéc V TVU

za izvedbo dogodkov v sklopu TVU-ja
(procesna infografika)

Opis pomena TVU-ja

Razmislite o
izobrazevalni vsebini, ki
jo nameravate ponuditi.

~
Vprasajte se, katera g
v - - - Povezitete se z
vprasanja Si zastavlja najblizjim .
interesent. koordinatorjem
J

™\ Pripravite ustrezne
.. materiale za promocijo
Poiscite ustrezne in jih posredujte

odgovore. koordinatorju.

) Izdelajte strategijo

~ obves€anja javnosti

Izberite najbolj primeren preko druzbenega
omreZja.

tip infografike za nazorno
predstavitev.

Za vse dodatne
/ informacije se obrnite
ha povezave TUKAJ.

TVU
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# Vaja: vsaka od skupin izdela predlog By .

©| svoje infografike = 2 VKLUGITEV

¥ Prva skupina: 4 razlogi za vkljuéitev v TVU
(ustanove, interesne skupine, posamezniki). USTANOVE
Uporabite informacijsko infografiko. Ta vrsta o
infografike je idealna, Ce zelite nazorno
prikazati neko temo. Zanjo je znacilno, da so

ze v naslovu stevilke. Primer: 5 razlogov za L. 3 R M
izobrazevanje odraslih,... L) __€)

Q
' POSAMEZNIKI

al
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¥ Vaja: vsaka od skupin izdela predlog
svoje infografike

'
¥ Druga skupina: izdelajte primerjalno

infografiko. Naslov: zakaj je izobrazevanje oDRASLY K SE

1Z0BRAZUJEIO

odraslih pomembno? Primerjaj pridobitve
odraslih, ki se ne izobrazujejo in tistih, ki se
izobrazujejo.

P _POMEN
<< 1ZOBRAZEVANIA

ZA ODRASLE

ODRASLI, K1 SE NE
1Z0OBRAZUJEIO
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Kje dobite osnovo za infografike

Obiscite spletno stran www.canva.com

Home
Brand Kit
Design School

Create a team

B3 Folders
= All your designs

B Shared with you

[ﬁ] Trash

Yearbook

Marketing

defile
de mode

Logo

Class Schedule
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=
=
=
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~
=
=

Worksheet

—

Lesson Plan

SEAPHIC 8) LB

Business Card

Bookmark

FACTS ABOUT THE

Infographic

Business Infographic

Education Infographic

FICTION

NON-FICTION

Al >

BUSINESS
STARTUP COSTS




Zakaj je pri pisanju pomembno
pripovedovanje zgodb (Storytelling)?



Moj primer: uvodna zgodba

° Zgod ba o) Oblikova nj u Kaj morate vedeti pred oblikovanjem Kakéna je dobra zgodba?

zgodbe?
Vse bi n e Za p rod aj n O « Kdo so vasi bralci? * Pri bralcu vzbudi tako zanimanje, da Zeli izvedeti Se vec.
« Kakéno bo vage osrednje sporotilo (razmislite, kaj * Dobra zgodba zajema izkusnje vecine bralcey, ki se lahko

S p I et n 0 St r-a n . E;c;igjaah\.laEa zgodba)? Povzetek zgodbe naj bo v 6-10 zZ njo poistovetijo.

* Dobra zgodba ima strukturo, ki pomaga bralcu, da si
* Razmislite, kaj bi Zeleli bralci obCutiti ob branju zgodbe. sporocilo lazje zapomni.
o I I I d I k * Razmislite, kaksen bo na koncu poziv k akciji! Kaj Zelite, « Vsebuje humor, napetost, dramo, preobrat in druge
A n a Iza I ea n e St ra n e . da bralec naredi na koncu (kupi produkt, obisce pomembne elemente.

dogodek, vaso spletno stran,...). . . . . . .
g ! P ) » Dobra zgodba je univerzalna, izobraZevalna in se jo z

* Klic omenjene stranke in -roweseoreisiod jahioto zapomnimo-
zakup VIP paketa.

Zaplet, ki Pozitiven razplet,
nakazuje na ki bralcu
zanimivo resitev ponazarja resitev
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Kaj je storytelling?

e Zelo u€inkovit prepricevalec potencialnih
uporabnikov.

* Je eden izmed najucinkovitejsih nacinoy,
kako vsebini vdahnete zivljenje.

* Zgodba premaga hladno racionalnost,
prebudi Custva, spreminja mnenja in
obcutke, spodbuja nove zamisli, navdihuje
in ocara.
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Zakaj je storytelling pomemben
pri izobrazevanju odraslih?

* Z zgodbami lahko ucCinkovito vplivate na MEDLUJE,
DONATORIJE, SPONZORIJE, ODLOCEVALCE, SODELAVCE,
PROSTOVOLICE,..

e Zgodbe so (“:ustvena vez, ki povezuje bralce s
sporocCilom.

e Zgodbe pomagajo pretvarjati znanje v nekaj
pomembnega in predvsem nekaj, kar dlje casa
ohranimo v spominu.

e Zgodbe motivirajo obcinstvo, da doseze cilj.
e Zgodbe se z vecjo verjetnostjo delijo.
e Zaradi zgodb si podatke lazje zapomnimo.



Zakaj se posluzujemo storytellinga?

* Ker lahko z njimi zapletene ali kompleksne stvari
poenostavimo (zapletene statistiCne izracune pojasnimo
z zgodbo).

 Ker lahko z zgodbo ljudi povezemo, ne glede na vero,
raso, politiCna prepricanja,....

* Ker z njimi motiviramo in navdusujemo.
 Ker z zgodbo izobrazujemo, oglasujemo in prodajamo.
* Preko zgodb lazje ponazoris uporabnost produkta.



Kje najdete zgodbe?

* \/ svoji organizaciji poiscite zbiralca zgodb, ki
naj si zgodbe sistematicno zapisuje, jih zbira.

e Zgodbe dobi po pogovoru s sodelavci
oziroma uporabniki.

e Glavni igralec zgodbe ni nujno clovek. Lahko
je zapuscena macka, ki isSce dom. Lahko je to
predmet, ki nekaj simbolizira (steklenica za
vodo — glej v nadaljevanju).




Primer zgodbe o steklenici
za osvescanje in povabilo na dogodek

Gre za steklenico, ki je nastala v projektu Muzejska voda — D)
voda za prihodnost v okviru Mestnega muzeja Ljubljana. . S

Na njej je odtisnjen prijem roke, ki ga je prispeval
prebivalec majhne vasice v Nubskih gorah v Sudanu. Tam
ljudje v izjemno otezenih razmerah le stezka pridejo do
vsakdanje pitne vode, na kar ze vrsto let svetovno javnost \%
opozarja tudi slovenski aktivist Tomo Kriznar.

f

Vir: TUKAJ



https://www.visitljubljana.com/sl/medijsko-sredisce-b2b/novice/muzejska-razstava-o-vodi/

Kaksna je dobra zgodba?

* Pri bralcu vzbudi tako zanimanje, da zeli izvedeti
Se vec.

* Dobra zgodba zajema izkusnje vecine bralcev, ki
se lahko z njo poistovetijo.

* Dobra zgodba ima strukturo, ki pomaga bralcu,
da si sporocilo lazje zapomni.

* Vsebuje humor, napetost, dramo, preobratin “———_
druge pomembne elemente.

* Dobra zgodba je univerzalna, izobrazevalna in se
jo z lahkoto zapomnimo.
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Kaj morate vedeti pred
oblikovanjem zgodbe?

 Kdo so vasi bralci?

» Kaksno bo vase osrednje sporocilo (razmislite,
kaj prodaja vasa zgodba)? Povzetek zgodbe
naj bo v 6-10 besedah.

* Razmislite, kaj bi zeleli bralci obcutiti ob
branju zgodbe.

* Razmislite, kaksen bo na koncu poziv k akciji!
Kaj zelite, da bralec naredi na koncu (obisce
dogodek, vaso spletno stran, napise novico za
portal...).




Primer izvrstne zgodbe

Dobitniki priznanj ACS za promocijo ucenja in znanja

Priznanje posameznikom/-cam za izjemne ucne uspehe in bogatitev lastnega
znanja

Sapana Gandharb iz Plrana
Predlagateljica: Ljudska univerza Koper

i vzorec, s
enjem in ob pomodi bliz Jh

Vir: TUKAJ
Vec o njeni zgodbi: TUKAJ

* Nepalka Sapana, ki je pri 22-ih kot
pripadnica najnizje kaste, brez moznosti
za izobrazevanje prisla v Slovenijo in se
naucila slovenskega jezika.

* |dealen primer vsezivljenjskega ucenja.

* Kako bi z zgodbo navdusili Se druge za
ucenje?

* Kje vse bi lahko zgodbo uporabili?

Zaplet, ki Pozitiven razplet,

nakazuje na ki bralcu
zanimivo resitev ponazarja resitev
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http://tvu.acs.si/priznanja/dobitniki/?did=43
https://www.noviglas.eu/sapana-gandharb-oblikovalka-keramike/

Vaja: kako lahko zgodbo
vkljucite v povabilo na TVU

* Razdelite se v skupine.

* Navedite vsaj 3 ideje, kako bi storytelling
vkljucili v povabilo k udelezbi na dogodkih TVU.

* Svoje ideje si zapisite.

* \V nadaljevanju bomo razpravljali o moznostih
realizacije.
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Se nekaj priporocil za oblikovanje
vsebine promocijskih gradiv



Na kaj moramo biti pozorni pri
oblikovanju promocijskih gradiv?

13. maj 2013 - Podedelska trinica Zalec
(v primeru slabega viemena na UPI Zalec)

% Paradn ucenja’™"

“Vsei:vuenjsko
ulenje

Py REFUBLIGASLOVENIA
£ MINISTRSTVO ZA IZOBRAZEVANJE,
© ZNANOSTIN SPORT

PRIDES

NA
PARADO?

1996-2013

UPI  LJUDSKA UNIVERZA ZALEC
Jola pryaind Juds

3% “SPODNJA SAVINJSKA DOLINA - UCECA SE REGIJA” 3%
»NAJ SE SLISI MOJ GLAS« - AMBASADORJI UCENJA

Med udelezenci in predavatelji razlinih izobraZevalnih programov na
UPI — ljudski univerzi Zalec swo izbrali AMBASADORJE UCENJA, ki bodo
vsak v svoji obini, kraju, poskrbeli za to, da se bo glas uceéih se slisal.

Iskali bodo odgovore na vprasanja:

IKT 4 poay UCEN/A.

Odgovore bomo zbirali v knjiZici NAJ SE SLISI MOJ GLAS, ki bo nas mini
manifest vseZivijenjskega uenja.

PARADA UCENJA - PODEZELSKA TRZNICA ZALEC

0d 1022 do 1.6.° se bodo skozi ustvarjalne delavnice, nastope, predstavitve

in ulenja “v Zivo” predstavili:

* Waldorfska Sola Celje Savinja,

* Varstveno-delovai center MUC Preserje,

* Dom Nine Pokorn Grmovie,

» Virtci Zalec in Drustvo za kakovostno starost Zimzelen,

* KUD ARTenergija,

* Europe Direct Sav{n{ska (Informacijska totka Evropske unije
Europe Direct) - Celjski mladinski center,

* Studentski klub Zalec,

* Etnolosko drustvo Hmeljarska vas,

* Golding klub Zalec,

* Mirica Vasle, .

» UPI — [judska univerza Zalec.

0b 12.°* bo novinarska konferenca, na kateri bodo sodelovali:

* Jupan obtine Zalec Janko Kos,
* direktorica UPI — ljudske univerze Zalec F

» direktor Andragoskega centra Slovenije
* vodja projekta TVU i aka Pangerc

* UNESCO glasnica Tjo 'k, 4. razred OS Grize.
Po novinarski konferenci bomo wnadaljevali s kulturnim programom,
v katerem bodo sodeloval(, otroci Virtcev Zalec in Waldorfske Sole Celje

Savinja, plesna skupina OS Petrovie, nonet I. 05 Zalec, Harmonikarski
orkester Glasbene Sole Risto Savin, Glasbeni Studijski kroZek UPI in Se kdo.

Novinarsko konferenco in program bo povezoval Dejan Tamse.

* Tipi pisave: naj bo pisava cim bolj

berljiva.

Uporabimo najvec 3 barve
naenkrat.

Smiselno u orabliajmo slike. Ce je
vsebina slabo berljiva, ne dajemo
slik za podlago.

Logotipi so obicajno na dnu
strani.

Besedilo naj vkljuCuje le najbol;
pomembne informacije. Ostalo
najdejo na spletnih straneh.

Pravilo ““manj je vec*.
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PARADA
NCENTA
Pred kulturnim domom
Joza Azmana,

Bohinjska Bistrica ( \ N Navajajmo KDAJ in KJE se bO
-- nekaj zgodilo.

Nekaj namigov

ZANIMIVE . TR
AKTIVNOSTI ZA VSE -~ e+ Namesto besedne zveze
GENERACIJE: SDEng i e . . .
» nastop folklorne skupine ) “l’ £l Zzanimive aktlvnOStI Zd vse
drustva upokojenceyv BB > - generacijelluporabljajmo
besedo “program?, ker je

bolj udomacena pri bralcih.

TR
23le7 Parada ucenja 2018

2018 5 - .
W% Dan uéeéih se skupnosti

16. maj 2018 50




UPI LJUDSKA UNIVERZA ZALEC

I 8 A "4 e
Parada ucenja 2
(17. maj na PODEZELSKI TRZNICI V ZALCU od
10.30 do 15.00 ure)

NA STOJNICAH SE BODO Z RAZLICNIMI AKTIVNOSTMI PREDSTAVILA NASLEDNJA DRUSTVA
IN ORGANIZACUE:

UP! - ljudska univerza Zalec, Drudtvo univerza z Adjenjsko obdobje Vransko (Vranske roZice +

Vezilje SneZinka Vransko), Razvojna ag

Ij avinja, Hida sadeli druibe Zalec, Prej-potem, Zavod
PUM, AMZS, Drudtvo Zimzelen Zalec, Vrtci Zalec, Gasilska zveza Zalec, DU Vrbje, Dom Nine Pokorn
Grmovije, Etnolosko drustvo ,Hmeljarska vas”, Univerza za tretje Zivljenjsko obdobje Zalec, Drustvo
prijateljev mladine levi breg Velenje/ Drustvo brezposelnih Slovenije, servis dela, socialno podijetje
Mozirje, Zbornica zasebnega gospodarstva, Velgeneracijski center Planet generacij-UPl Zalec,
Medobcinska splosna knjinica Zalec,

DOGAJANJE NA STOJNICAH BO SPREMUAL TUDI KULTURNI PROGRAM:

10.50 _ Godba

11.00 Ui

univerze Zalec Franje Centrih)

eranov

{nagovor 7upana Obtine Zalec Janka Kosa in direktorice UPI — ljudske

11.30 __ Otrodki pevski zbor vrica Zalec
11.50 _ Trio Du Vrbje
12.00 _ Waldorfska 3ola

1215 05 Polzela
12.30 _ Savinjski UPI

13.00 _DPM Levi breg Velenje {glasbena delavnica- predstavitev glasbene skupine, ki izvaja glasbo za

vse dute)

SPREMUEVALNE AKTIVNOSTI V PARKU:

11.00h Tai Chi (Hisa sadezi druzbe in DPMZ)

12.00h Vadba za starejse na stolih (Prej potem)

11-13.00h Slikanje in risanje( Hisa Sadezi drube in DPMZ (Ina Gerina))
11.-13.00h Izdelava origamijev (-II- (Keiko Miyazaki))

VLJUDNO VABLIENI!

N2
MINISTRSTVO ZA IZOBRAZEVANSE. (V) MINISTRSTVO 2A DELO, DRUING.
INANOST IN $PORT SOCIALNE ZADEVE IN ENAXE MOINOSTI

Nekaj namigov

* Vzpostavljajte dialog z bralci ze v
podnaslovih. Primer: Katera
drustva in organizacije se bodo
predstavila na stojnicah?

* Namesto oguljene fraze
“vljudno vabljeni* uporabljajmo
bolj uCinkovit poziv k akciji.
Primer: Rezervirajte si 17. maj,
ko se boste druZili z zanimivimi
ljudmi in se preizkusili v
zanimivih aktivnostih,...
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Nekaj namigov

Skupaj z nevladno organizacijo Transparency International

VA B I LO pripravlijamo dva zanimiva dogodka, ki sta v povezavi z
energetsko obnovo Splosne bolnisnice Trbovlje

Bodite aktivni drZavljani in se udeleZite dogodkov, ki jih bosta
vodila Sebastijan Peterka in Vid Doria iz Transparency

e Pakt integritete in energetska sanacija Splosne bolnisnice Trbovlje
Predavanje z naslovom: torek, 24. april 2018, ob 9. uri v prostorih

Zasavske ljudske univerze v Zagorju

e Nadzor nad potmi javnega denarja — veste kam gre vas denar?
Prakticna delavnica: sreda, 23. maj 2018, ob 19. uri, Kavarna DD Trbovlje

Dogodek pripravljamo v sodelovanju:
L)) TRANSPARENCY m_i £ON Veegeneracijs
center Zasavje . . . Ve T
STOVENIA T e “ Vabljeni, da se nam pridruZite. _
* ZASAVSKA ;
¥ 4 ¢
B Lsn

* Namesto “vabilo” raje
nastavimo bolj uCinkovit
naslov, s katerim vabimo
k udelezbi.

* Primer: “Ali tudi vam ni
vseeno, kaj se bo v
prihodnosti dogajalo s
Splosno bolnisnico
Trbovlje? Udelezite se
dveh dogodkov,...”
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Nekaj namigov

DRUZENJE OB ' '
e u Vzpostavimo dialog z bralcem.
g s 3 Primer: Kdaj ste nazadnje
drustvom prebedeli celo noc, ker niste
Govorica . o. . .
3% mogli odlozZiti knjige?
S A u o o v
AR Tokrat imate priloznost, da
23 LeT berete v druzbi somisljenikov.

1996-2018

Pridruzite se nam pri branju,...
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Dodatni viri za kreativce

* PriroCnik za pisanje oglasov; Najnovejsi vodic za pisanje
mocnih oglasevalskih in marketinskih besedil enega
najboljsih ameriskih piscev oglasov: Joseph Sugarman

e Sprozilci. 30 prodajnih orodij, s katerimi lahko
nadzorujete misli vase stranke, jo motivirate, vplivate
nanjo in jo prepricate v nakup: Joseph Sugarman

* Voditelj dialogov; MocC sodobnega potrosnika, konec
klasicnih oglasevalskih modelov: Steven Van Belleghem.



Dodatno gradivo: Storytelling za nevladnike

B e Dostopno na povezavi TUKAJ.

STORYTELLING

ZA NEVLADNIKE
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https://www.cnvos.si/media/filer_public/75/6f/756f7bad-6c6c-4c15-a9d5-1ef83f4b448f/storytelling.pdf

Za vsa dodatna vprasanja pisite na

maja.novak@odobreno.si



