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Ali smo medijsko pismeni?

• DA       NE NE VEM

• VČASIH MORDA NISEM PREPRIČAN/-A UF...

https://kampoznanje.si/wp-content/uploads/video/Marko-Milosavljevic.mp4#t=1

https://kampoznanje.si/wp-content/uploads/video/Marko-Milosavljevic.mp4#t=1


EPALE in MEDIJSKA PISMENOST
EPALE – spletna platforma za izobraževanje odraslih

CMEPIUS – nacionalna podporna služba EPALE za Slovenijo (NSS Slovenija)

https://epale.ec.europa.eu/sl
https://www.cmepius.si/


O projektu MEDIJSKA PISMENOST
Regijsko sodelovanje – NSS Hrvaške, Srbije, Črne gore, Bosne in
Hercegovine in Slovenije

Skupni projekt – MEDIJSKA PISMENOST

1. korak - priprava REGIJSKEGA OKVIRJA KOMPETENC ZA MEDIJSKO
PISMENOST

2. korak – priprava nacionalnih Programov za medijsko pismenost

3. korak – priprava Smernic za izobraževalce



Kako se učiti medijske pismenosti?



Namen programa 
– dvig medijske pismenosti celotne družbe

Ustvariti temelje za:

• demokratično državljanstvo,

• spodbujanje sposobnosti kritičnega razmišljanja,

• pridobivanje spretnosti za medijsko pismenost ter

• krepitev pripravljenosti posameznikov za etično uporabo in 
delovanje v medijih.



VSEBINA PROGRAMA – 5 MODULOV 

1. KRITIČNO BRANJE IN RAZUMEVANJE MEDIJSKEGA SPOROČILA

2. MEDIJI IN VREDNOTE

3. SVOBODA GOVORA IN SOVRAŽNI GOVOR

4. MANIPULACIJA, DEZINFORMACIJE IN STEREOTIPI

5. ZNAČILNOSTI SODOBNIH MEDIJEV, ZASEBNOST IN VARSTVO 
PODATKOV NA SPLETU



UČNI IZIDI / CILJI  
- oseba lahko samostojno:  

1. kritično analizira in razume medijska sporočila,

2. analizira vsebino medijskih sporočil,

3. interpretira sporočila in ravna na podlagi teh dobljenih sporočil,

4. pojasni vpliv medijskih in uporabniško ustvarjenih vsebin na sistem vrednot
posameznika / skupine,

5. oceni učinek vpliva medijskih vsebin na dojemanje, obnašanje, čustva in
stališča posameznika / skupine,

6. kritično obravnava prepričevalni potencial medijskih vsebin,

7. razlikuje svobodo govora od sovražnega govora,

8. analizira in razume manipulativno naravo vseh informacij in medijev,

9. presodi učinek medijskega sklicevanja na čustva, oblikovanje mnenj, stališč
in vrednot,

10. pri presojanju upošteva zgodovinske, družbene, kulturne in osebne vidike,

11. pojasni pomen in uporabo sodobnih medijev,

12. varno uporablja digitalne medije, družbena omrežja in splet.



Medijsko pismen 
aktiven 
demokratični 
državljan Slovenije



ORGANIZACIJA IN IZVEDBA  IZOBRAŽEVANJA 

Predlogi za umeščanje Programa medijske pismenosti za odrasle v formalne 
programe za odrasle: 
• osnovna šola za odrasle (izbirni predmeti, namenski dnevi, interesne vsebine,
• javno veljavni programi srednješolskega izobraževanja (odprti kurikulum, obvezne izbirne vsebine, interesne dejavnosti),
• posebni programi za odrasle:

o programi usposabljanj za življenjsko uspešnost,
o računalniška pismenost za odrasle,
o spoznavanje slovenske zgodovine, kulture in ustavne ureditve v Republiki Sloveniji,
o digitalna pismenost za odrasle,
o projektno učenje za mlajše odrasle,
o začetna integracija priseljencev,
o slovenščina kot drugi in tuji jezik,

o novi programi pismenosti (okoljska, finančna, zdravstvena).



ORGANIZACIJA IN IZVEDBA IZOBRAŽEVANJA
Predlogi in možnosti za izvajanje celotnega programa ali posameznih modulov v 
neformalnih  izobraževalnih programih za odrasle: 

o študijski krožki,
o neformalni izobraževalni programi za osebnostno rast,
o neformalni programi za pridobivanje splošnih in / ali poklicnih kompetenc (NIPO),
o drugi programi pismenosti (finančna, okoljska, digitalna...),
o posamezne izobraževalne delavnice in dogodki,
o programi Univerz za tretje življenjsko obdobje,
o obeležitve namenskih / svetovnih dni… svetovni dan svobode medijev, varne rabe interneta, pravic 

potrošnikov, mednarodni dan starejših ...,
o dejavnosti v izobraževanju odraslih:

 promocijsko - informativne dejavnosti (Tedni vseživljenjskega učenja, Parade učenja),
 svetovalna dejavnost v izobraževanju odraslih,
 samostojno učenje v središčih za samostojno učenje. 



KAJ JE KAJ? 

Interpretira sporočila in

ravna na podlagi teh dobljenih sporočil.

The Medium is the Message

https://youtu.be/Ko6J9v1C9zE

https://youtu.be/Ko6J9v1C9zE


KAKO VEM, DA VEM?  NE VEM.
• IZ KATERAGA VIRA 

PREJEMAM 
INFORMACIJE?

Oceni učinek vpliva 
medijskih vsebin na 
dojemanje, obnašanje, 
čustva in stališča 
posameznika / skupine.



Zastopanost spolov v medijih
Pojasni vpliv medijskih in uporabniško ustvarjenih vsebin na sistem vrednot 
posameznika / skupine

Representations of Gender in 
Advertising

https://youtu.be/HaB2b1w52yE 

https://youtu.be/HaB2b1w52yE


SODOBNI MEDIJI
Pojasni pomen in uporabo

sodobnih medijev...

...algoritmi... Pripravite mobilne

telefone, prosim!

Odgovorno kreiranje vsebin!



ORGANIZACIJA IN IZVEDBA PROGRAMA 

Zaključek - Zaključek in 
evalvacija programa

- ozaveščena presoja 
doseženih učnih 
izidov

- podelitev potrdil.

4 URE

Modul / delavnica Način izvedbe Trajanje

Uvod Predstavitev programa, 
udeležencev programa in 
načina dela.

2 uri



ORGANIZACIJA IN IZVEDBA PROGRAMA

IZBRANI 
MODUL

Predstavitev ciljev in izbor vsebin modula. 

Analiza konkretnega primera. 

Uporaba in krepitev pridobljenih kompetenc 
na izbranih primerih. 

Prikaz  možnosti implementacije novih 
kompetenc v vsakdanjem življenju.

Razprava in ozaveščanje procesa učenja. 

6-8 UR



ZNANJA, VEŠČINE, STALIŠČA 
Varno uporablja digitalne medije, družbena omrežja in splet

Mipi je portal za promocijo medijske in informacijske 
pismenosti, s katerim želi Agencija za komunikacijska omrežja in 
storitve RS širšo javnost ozaveščati o pomenu kritične in 
premišljene uporabe medijskih vsebin in informacijskih 
tehnologij.



Kriminal ali etično sporno? 

Pri presojanju upošteva zgodovinske, družbene, kulturne in 
osebne vidike.
Kreira medijske vsebine poučeno, spoštljivo in odgovorno.
Kritično analizira in razume medijska sporočila.



Analizira in razume manipulativno 
naravo vseh informacij in medijev.



KAJ PA, ČE VSE NI RES?
Kritično obravnava 
prepričevalni potencial 
medijskih vsebin.

• This one weird trick will
help you spot clickbait

• https://www.ted.com/talks/
jeff_leek_and_lucy_mcgowan
_this_one_weird_trick_will
_help_you_spot_clickbait

https://www.ted.com/talks/jeff_leek_and_lucy_mcgowan_this_one_weird_trick_will_help_you_spot_clickbait
https://www.ted.com/talks/jeff_leek_and_lucy_mcgowan_this_one_weird_trick_will_help_you_spot_clickbait
https://www.ted.com/talks/jeff_leek_and_lucy_mcgowan_this_one_weird_trick_will_help_you_spot_clickbait
https://www.ted.com/talks/jeff_leek_and_lucy_mcgowan_this_one_weird_trick_will_help_you_spot_clickbait


Časoris https://casoris.si/ 



PREPRIČEVALNI 
POTENCIAL, CENZURA IN 
AVTOCENZURA, 
ODGOVORNI KREATOR

Manipulativna narava (VSEH) medijev



Razlikuje svobodo govora od sovražnega govora



Politična 
instrumentalizacija  
sovražnega govora...

Razlikuje svobodo govora

 od sovražnega govora
 

Presodi učinek medijskega 
sklicevanja na čustva, 
oblikovanje mnenj, stališč in 
vrednot.



Kaj pa, če hočem dobro?



Priporočila za izvajanje programa
• ozaveščeno procesno mišljenje
• transfer
• spreminjanje PREDSTAV / STALIŠČ / VREDNOT
• pretekle izkušnje
• aktivnost posameznika (pričakovanja, potrebe, predznanje, 

izkušnje, pismenost)



Didaktična priporočila za izvedbo 
• kombinacija metod in oblik dela
• projektno delo
• sproti preverjamo doseženo znanje, veščine, stališča...

• program koordinirajo strokovni delavci v izobraževanju 
odraslih z ustreznimi kompetencami!

• v program lahko vključimo tudi druge strokovnjake



Sodelovanje...
• NIPO program Znanje o medijih za boljše življenje

• pustite naslov in vam ga pošljemo

• povratne informacije o uporabi programa

• povejte, kaj želite, pričakujete, bi vam prišlo prav ...

• ...ORGANIZIRAJTE, vključite, uporabite, učite se in učite...

...DELAMO PRIROČNIK 



Viri:

• Slike so generirane z uporabo Copilot-a, 3.3.2024
• Izbor uporabljenih multimedijskih gradiv je v prilogi

• Primeri: elektronska pošta in obdelani učni primeri- Brigita Kruder

• Primeri medijskih objav so povzeti po javni časopisih, spletnih portalih, 
socialnih omrežjih; 



Veseli bomo vaših povratnih informacij!

brigita.kruder@lu-sb.si
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