ZAKONITOSTI SODELOVANIJA Z MEDUI IN
PRIPRAVA UCINKOVITEGA PR SPOROCILA

Usposabljanje za mrezo koordinatorjev

Tednov vsezivljenjskega ucenja

Andragoski center Slovenije (ACS), 22. 4. 2026, Ljubljana
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O AGENCUI IPPR

« agencija za odnose z javnostmi

« ekipa izkusenih strokovnjakinj za komuniciranje

« od ustanovitve leta 2013 raste in se aktivno razvija skupaj s svojimi narocniki iz
najrazlicnejsih dejavnosti

o skrbi za javno podobo stevilnih organizacij in projektov, med drugim s podrocja
izobrazevanja, znanosti in druzbene odgovornosti

« za svoje delo je agencija prejela stevilne nagrade

o sledijo nacelu, da so v fokusu njihovega zanimanja ljudje, Se preden zacnejo

resevati njihove izzive.




AGENDA

3.NAGOVARIJANIJE MEDUEV

« Kdaj in kako nagovarjati medije — ¢asovnica

1.RAZUMEVANIE MEDUEV IN OSNOV PR KOMUNICIRANJA

e Kaj so odnosi z javnostmi?

« Kako spodbuditi zanimanje medijev? e Izbor medijev

2 Giling Skupine « Komunikacija z novinarji

 Strategija komuniciranja in nacrt medijske publicitete
4.POGOSTE NAPAKE IN 1ZZIVI

2.PRIPRAVA UCINKOVITEGA PR SPOROCILA

. Elementi in struktura ucinkovitega PR sporocila 5.PRAKTICNA DELAVNICA: PR SPOROCILO — PARADA UCENIJA 2026
e Pogoste napake in izzivi « Pregled obstojecih informacij/primera
« Uporaba digitalnih orodij « Dolocitev glavne zgodbe

Nasveti in triki pri pripravi « Skupno oblikovanje vsebine (uvodni odstavek, naslov)




1.RAZUMEVANIJE MEDUEV IN
OSNOV PR KOMUNICIRANJA

KAJ SO ODNOSI Z JAVNOSTMI?

e Kaj in zakaj?

e Stroka, ki se ukvarja z vzpostavljanjem, grajenjem in vzdrzevanjem odnosov med nekim
subjektom (podjetje, organizacija, posameznik, institucija, znamka) ter njegovimi delezniki in
javnostmi.

e Sistematicno nacrtovan in usmerjan proces vplivanja na oblikovanje naklonjenosti javnosti.

e V PRAKSI: svetovanje, analiziranje, raziskovanje javhega mnenja, pridobivanje informacij,
promocija, druzbena odgovornost, usklajevanje interesov, interno komuniciranje,

preprecevanje konfliktov in nesporazumov, krizno komuniciranje ...
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KAKO SPODBUDITI ZANIMANJE MEDIJEV?

e Preprosto. Z zgodbo.

e Poudarimo zgodbe. Ni PR novice brez zgodbe. In vsaka zadeva ima lahko vec zgodb —

pomembno je, da jih identificiramo.

o Produkt / storitev / dogodek >> zgodb je lahko vec: prilagajamo jih glede na medij in ciljno
skupino.

o Zgodba mora imeti pomen za ljudi, biti jasna v 5 sekundah in mora imeti razlog, zakaj je

pomembna zdaj.

o Kaj.je pri Paradi ucenja ‘zgodba’ in ne program:

= Organiziramo Parado ucenja v okviru TVU ...
= Na isti dan bo 15 slovenskih mest zazivelo kot odprt prostor ucenja, druzenja in

povezovanja ...




e KLJUCNO:

o Spostovanje novinarjev (o tem vec v tretjem sklopu).

o Podajanje izhodisc: izpostavljamo zanimivost, drugacnost, individualnost — eno zgodbo
govorca predlagamo enemu mediju, drugo drugemu >> s ¢im vzbudimo zanimanje, pritegnemo

pozornost? Zakaj bi vi prebrali doloc¢eno novico? >> Vsebina mora biti uporabna in aktualna.

o Kaj menite, da bi bil zanimiv naslov vasega PR sporocila (naslov zadeve v mailu in posledicno v
mediju) za novinarja, da v kopici mailov in telefonskih klicev odpre vase sporocilo?

Nekaj_primerov:

= Nem¢ija in priloZnosti / B2B povezovanja s 550.000 nemskimi podjet;ji
= Donacija organov je pomembna / Vsak darovalec lahko resi do 8 Zivljen;

= Nov izum na UL / Slovenski strokovnjaki predstavili izum v svetovnem merilu




 OBLIKOVANJE ZGODBE IN PODAJANJE VSEBINE:

o Klju€no je poznavanje medija.

o Potrebujemo video, foto materiale?
= Vedno poskrbimo za ustrezno fotografijo, jo podpiSemo (avtorstvo) in preverimo

velikost (500 kb).

o Oblikujemo zgodbo (tekst / izhodis¢a): aktualnost, zanimivost, uporabnost.

= Zgodbo prilagodimo ustreznemu mediju / uredniku / novinarju (nacin, ton

komunikacije, zasnova in dolzina teksta, rubrika, podajanje informacij, v kateri osebi
piSemo).

» Ostajamo zvesti svojim vrednotam in smernicam.

= Presodimo glede prosnje za predogled objave.

o Poskrbimo za avtorizacijo.

o Pripravimo ustrezen nabor medijev: nagovarjamo le relevantne novinarje / urednike.

o Mediju ponudimo dodatne opcije (izjave, intervju, izkusnjo).
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CILINE SKUPINE

« Komu komunicirate (leta, spol, poklic, delovno mesto, lokacija)

e Boste uspesni, ce:

o Stajerce nagovarjate z gorenjskimi izrazi?
o mlade nagovarjate s sporocCilom o aktivnostih za starejse?

o starejse nagovarjate z informacijo o zabavi s top DJ-jem?

(@)

svoje stanovske kolege nagovarjate s sporocCilom za Sportne entuziaste?

o vegetarijance nagovarjate s sporocCilom za kuharski tecaj o pripravi najboljsih zrezkov?
« POMEN CILINIH SKUPIN: Ce zelimo, da je nase sporocilo ucinkovito ter doseze prave osebe in svoj namen,

moramo vedeti, KOGA nagovarjamo, CIGAV problem re$ujemo?

e Ko vemo, koga nagovarjamo, moramo izbrano ciljno skupino ustrezno nagovoriti = ustrezno razumeti: KDO
JE, KAJ POCNE, KAJ JO ZANIMA, KAKSNE IZZIVE IMA, KJE SE ZADRZUJE, KATERE INFORMACIJE ISCE.

e Ko razumemo ciljno skupino, pripravimo ustrezno komunikacijo: nacin, poudarki, informacije, kanali ...
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STRATEGUJA KOMUNICIRANJA IN NACRT MEDIJSKE PUBLICITETE ="
« Dokument, ki vsebuje PLAN KOMUNIKACIJE in velja za VSE vpletene.
DOLOCIMO:

o lzhodisca in analizo problema: splosno o dogajanju, kontekst.
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o Ciljne skupine.

o Cilje: kaj zelimo doseci s komunikacijo? %/g

o Medije: prek katerih medijev in na kaksen nacin bomo dosegli svojo ciljno skupino?

o Katera so nasa sporocila?

o Komunikacijske kanale: katere kanale izberemo, katera sporocila plasiramo prek posameznega kanala?

o Komunikacijska orodja: s ¢im bomo pridobili pozornost svoje ciljne skupine? >> Medijski kontakti,
sporocilo za javnost, prilagojene novice, intervju, novinarska konferenca, spletna stran, blog, nagradne
igre, targetirana pojavljanja.

o Casovnica: kaj se dogaja, kdaj?

o Krizni PR: ima zadeva potencial kriznega PR-ja? >> Nujno se na to ustrezno pripravimo.
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ELEMENTI IN STRUKTURA UCINKOVITEGA PR SPOROCILA -

“Obvezna oprema”, ampak le redko ga medij objavi v celoti.

e Dolzina: priblizno ena A4 stran oz. najvec stran in pol. « STRUKTURA UCINKOVITEGA SPOROCILA:
« Zgodba oz. zgradba: najprej najbolj aktualno, sledijo ostale o nasloy,
informacije. o prvi odstavek (kjlucne informacije),
e Oblika: sestavljeno iz odstavkov. o jedro (kontekst + pomen),
e |zjave: zanje je potrebna avtorizacija. o citat,
e Foto gradivo: velikost, podpisi, umestitev logotipa. o dodatne informacije,
e Vecja objavljivost: oblikovanje prilagojene novice. o kontakt,
o Ce imamo prevec res aktualnih informacij: dodamo Press Kit. o redosled je kljucen (ne zachemo s Sirino — najprej
e Na voljo smo za dodatne informacije / dogovorimo ustrezne povemo bistvo).

potencialne sogovorce.




POGOSTE NAPAKE IN 1ZZIVI

e PrevecC uvoda o projektu.

e Premalo konkretnih informacij (kdaj, kje, kdo).

e Prevec strokoven jezik.

» Izgubljen fokus. ‘ NASVETI IN TRIKI PRI PRIPRAVI

UPORABA DIGITALNIH ORODIJ * NASLOV = 50 % uspeha.
Prvi odstavek mora povedati bistvo.

e Danes si pri pisanju lahko pomagamo tudi z

digitalnimi orodji (npr. ChatGPT).

Manj je vec (kaj lahko izpustimo).

e Orodje ne piSe namesto nas. Pise z nami. Konkretno > splosno.

« KAKO S| LAHKO POMAGAMO: | e Razumljiv jezik s kratkimi in jasnimi stavki.

o za prvo verzijo besedila, \ \ 7/
o za krajsanje in strukturiranje, s - |
o za bolj jasne naslove,
o za preverjanje razumljivosti. ( )
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3.NAGOVARJANIJE MEDUEV

KDAJ IN KAKO NAGOVARJATI MEDIJE — CASOVNICA
« PRIMER DOGODKA:

o napoved (save the date) — cca. 4 tedne pre;

o glavno sporocilo/vabilo — 7-10 dni pred dogodkom
o opomnik/follow-up — 2/3 dni pred dogodkom

o sporocCilo po dogodku — isti dan ali 1 dan po dogodku

Medij ne potrebuje vsega naenkrat. Potrebuje pravo informacijo ob pravem casu.

e POGOSTE NAPAKE:

o prepozno posiljanje

o vse naenkrat

o brez fokusa




IZBOR MEDUEV

« ADREMA je osnova za delo vsakega PRovca.

 Lokalni (kljuéni za dogodke) / nacionalni (Sirsi okvir) mediji.

« Specializirani mediji (izobrazevanje, skupnost, kultura ...) za dodano vrednost.

 Ali posiljati vsem enako?

Ce posiljamo vsem enako, v resnici nikogar ne nagovorimo dobro.

« OSNOVE GRADNJE ODNOSOV:
o personalizacija in

o kontinuiteta.




KOMUNIKACIJA Z NOVINARII

Novinarji so zelo obremenjeni, na dan prejmejo Stevilne informacije in novice, zato je pomembno, da:

« Smo vedno v dobrih odnosih. Ce se nekaj dogovorimo, potem to uredimo, ne podajamo laznih informacij, smo

toc€ni in vredni zaupanja.

Novinarju predlagamo ustrezne teme (npr. kulinarichnemu novinarju ne predlagamo objave na temo robotike).

Se odzivamo hitro. Materiale potrebujejo v zelo kratkem €asu, z odgovarjanjem moramo biti azurni.

Poleg tega, da mora biti novica zanimiva, pa je pri spodbujanju zanimanja pomembna tudi IZKUSNJA novinarja:

o povabilo, da preizkusi sam (hrana, voznja z avtom, tretma);

o vzbujanje Custev, vkljucevanje (empatija, dobrodelnost);

o povabila na dogodke (VIP, brezplacen dostop);

o dostop do zanimivih ljudi (znanstvenikov, igralcev, pevcev) ...

e Pri komunikaciji z novinarji upostevamo GDPR — Splosno uredbo o varstvu osebnih podatkov.
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« OSNOVE KOMUCIRANJA Z NOVINARIJI:

o Novinarju temo predstavimo preko e-sporocila:

= atraktiven naslov,

kratek povzetek s kljucno informacijo, : -

prijazen poziv, Ce bi ga tema zanimala in kontakti, da se lahko povezete za vec informacij,

slikovno gradivo,

prilagojeni materiali ter

= casovni okvir, kdaj potrebujete povratno informacijo.

@)

Klic novinarju.

@)

Nagovor novinarja na dogodku / ob priloznosti.
o Ko se dogovorimo za prispevek, je vedno treba poudariti, kdo smo in od kod prihajamo — da je nasa

institucija ustrezno navedena.

@)

Objavo vedno preberemo / pogledamo / poslusamo, ce je vse v redu.




4.POGOSTE NAPAKE

« Zgodba (in nase delovanje) mora temeljiti na:

avtenticnhosti,

@)

@)

resnicnih podatkih,

o preverljivih dejstvih in

@)

transparentnosti.

Sporocila za medije posljemo vsem medijem.

 Mediji ne marajo standardizacije. Za vsako zgodbo poiscemo ustrezne

medije in novinarje, s katerimi komuniciramo.

e Problem posplosevanja —> resitev: iskanje ustreznih sogovorcev, na katerih
temelji zgodba, vedno je treba preveriti ozadje.

e Neustrezno reagiranje —ignoriranje dejstev.

e Prepocasnost pri posiljanju, prepocasno reagiranje.

e Mislimo, da imamo samo mi najboljso zgodbo.

e PrevecC "promo” nastop.




5.PRAKTICNA DELAVNICA:
PR SPOROCILO — PARADA UCENJA 2026

« ZGODBA — kaj je en stavek, ki ga zelimo, da ga mediji povzamejo?

e Prvi odstavek — kaj, kje, kdaj, zakaj.

e Struktura — skupni del (ACS), lokalni del (prilagojeno za 15 prizorisc).

 Pregled obstojecih informacij/primera.

e Dolocitev glavne zgodbe.

e Oblikovanje vsebine.

-



TEDNI
VSEZIVLJENJSKEGA
UCENJA

lzjava za javnost o Tednih vseZivijenjskega uéenja 2025
Ucenje nas krepi in radosti, zato naj bo nas sopotnik vse Zivijenjel

PrimaZa nam znanje in spretnosti ter nam omogofa, da smo proaktivii in ustvarjalni na vseh
Fivljenjzkih in delownih podrodjih. Pomaga pri digitalnem in zelenem prehodu v trajnostno
druZbo. Povezuje generacije in kulture, krepi na3o demokratiéno naravnanost. Podpira nas pri
zlrhi za telesno in dufevno zdravje. Faradi ugenja smo (lahko) vetno mladi in prodaornil

Dogodki l=tosnjih 30. Tednov vsedivijenjskega wéenja (TVU) poosebljajo vse navedeno in e
marsikaj. Predvsem pa vabijo najgirde slovensko javnost, da s vkljudi v kulturo
veeZivljenjskosti uéenja - vse leto, sleherni danl

TWL na nacionalni ravni koordinira AndragoSki cemer Slovenije (AC3), osrednji javni zavod za
izobraZevanje odraslin. Mjagovi kljutni partnerji so obmoéni in tematski koordinatodi TV, tudi
letos jih je 40, Pod vodstvom ACS snujejo, usklajujejo in vodijo prizadevanja prirediteljgy po
vsej drfavi ter tako prispevajo k obveifanju, ozaveitanju in Zifjenju poznavanja formalnih in
neformalnih priloZnesti za ucenje. Organizatori dogodkow TV po vse] Sloveniji so tudi osshno
raverani vsefivljenjskemu udenju, zato Sovorimo o projekiu, ki ga fe skora] tri desetletja
ustvarjajo dobri [judje v dobro celotne drughe.

Med 12 majem in 15 junijem bo modi zdruZilo oknog 2.000 prirediteljev dogodkov TV po
vzej Sloveniji. Med njimi so [judske univerze, Sole, vrici in druge izobraZevalne organizacije,
drugtva in nevladne organizacije, interesne skupine in posamezniki. Vsi spodbujajo k uéenju
ter zagovarjajo pravice, potrebe, mnenja vseh akterjev, vikdjufenih v ta proces - od politike
prek stroke do izvajalcev izobrafevanja in samih ufetih se.

Posamezni koordinatorgi na krajevni ravni bodo odprtja TVU organizirali 72 vse od 12. maja
napre]. Ma drZavni ravni bo nacionalno odprije TVU nadomestila Osrednja prireditev ob 30-
letnici TWU. Imela bo tri dele. Osrednjemu - predstavitvi J0Hetne razvojne poti in proskavitvi

visolega jubileja - je dopoldne pridruZen 29. Andragoski kolokvi] na temo izobrafevanja
odraslih za mir. Med govorci bo tudi viscks gostja iz tujine, gospa Isabell Kempf, direktorica
InEtituta UNESCO za vsefivljenjsko uéenje v Hamburgu. Treti vidik prireditve je zgodba o
Primnanjih ACS. Predstavljenih bo dvanajst letoSnjih regijskih prejemnikov in s tem se ba
zacelo spletno glasovanje za NAJzgodbo vsefivljenjskega ufenja. Vet informacij o osrednji
prireditvi najdete tukaj.

Vzebinsko pestrost prireditey TVU bo tokrat krojilo pet skupin vrednot, Ki jih zastopamo in
apodbujamo v TYL f& 30 let, 8 e nikoli niso bile neposredno izpostavijens.

Vrednote TVU 2025:

1. Omika, Inanje, spremostt priporocens teme so vedoZeljnost, uljivost in iskrivost, Kultura
in ustvaralnost, moé branja in izraZanja

2 Mir in enakost priporofene teme so enake mofnosti za vse, dejavno povezovanje
generac in kultur, odgovorno driavijanstuo

3. Fdravje telesa in duha: priporoéene teme so zdrav duh v zdravem telesu, osebna rast,
ranljivi za ranljive
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4. Sopdobnost in naprednost priporotens teme so trajnostnost za prihodnje rodove, etika,
mediji in digitalni svet, talenti, znanje in spretnosti za trg dela

5. Shupnost v sofitju; priporotene teme so sobivanje in vZzajemno uéenje, solidarnost in
prostovaoljstve, inovativna uZna okolja

lzpeljani bosta tudi dve skupni akciji TVU, in sicer: Parads ucenja - dan uéetih se skupnosti in
Dan za kakovost - Kakovost ustvarjamo vsi (predstavijena je tukaj).

Parado ucenja (PU) bo tokrat gostilo kar 23 prizorist po Sloveniji, in sicer v sredo, 24 maja.
FU je sestavni del TV, po drugi strani pa nasprotje Krajevne in asovne razpréenosti
dogodkov TVU, ki v petih t2dnih teéejo po vsej drZavi. lzvedbe PU =0 namret organizirane na
jawvmih mestih v izbranih krajih, kjer se pod taktirko mjihovih nosilcey barvito in buéno
predstavija veding izvajalcey vseZivijenjskega ufenja v posamezni skupnosti. Seznam nosilcey
Parade ufenja 2023 = povezavami do posameznih (nastajajodih) programoyv je na voljo na
spletni strani PU.

Stratesko naravnanost in nacionalni pomen projekta TVU slikovito prikaZe dolgoletni slogan
TV Slovenija, nfeda se defela, podpira pa ga tudi Viada RS. Temelji za sistemsko
umesEenost TVU so postavijeni v Resoluciji o Nacionalnem programu izobraZevanja odraslih,
1a je bila nazadnje sprejeta za obdobje 2022-2030. Uresnicuje se z vsakokratnim Letnim
programom izobrafevanja odraslin. Projekt TVU je v njem izrecno naveden kot promocijska in
animacijska dejavnost, potrebna za razvo] izobraZevanja odraslih in veeZivljenjskega utenja.
lzpeljave TV denarno omaogofa Ministrstvo za vzgojo in izobrafevanje, prireditelji pa viagajo
tudi lastna sredstva.

V=e od leta 1996 naprej je TVU - takrat med pioniri, zdaj pa eden vodilnih in najbel] vztrajnih
na svety - sestavni del mednarodnega gibanja festivalov uéenjs.

TVU 2025 v Stevilkah

Blizu 2.000 prirediteljev bo z zdreZenimi moZmi izpeljalo predvidoma 9.000 izobraZevalnih,
pramacijskih, informativeo-svetovalnih, kulturnih, druZabnih, Sportnih in drugih dogodkov po
vsej drzavi. Dogodki bodo izpeljani na podezelje, v majhnih krajih in vedjih mestih,
izobraZevalnih in kulturnih ustanovah, knjiZnicah, knjigarnah, zdravstvenih domavih, trgovskih
centrih in na drugih mastih, ki pritegnejo pozornest javnosti. Prireditelji TVY vabijo v
racunalnizke, dlasbene, likovne delavnice, na predavanja in razstave, omizja, tekmavanja in
izlete, oglede kmetij, drufinske pohode, pokudine, klepete v wjih jezikih, brezplagna testiranja
rnanja in drugo. Tudi intermet in telefon sta med prizori£ci TVU. Dogodke je mogote najti v
skupnem spletnem koledariy, ki nastaja in bo v dopolnjevanju vse do 12, junija. Odloilen vir
informacij pa so spletne strani in druZbena omrefja koordinatorjey in prireditaljey TV

Posebnost TV so Zivljeniske zgodbe dobitnikov priznanj, ki potrjujgje pomen ucenja in Znanja
v fivljenju posameznikov pa tedi ustanoy in skupnosti, v katerih (so)bivajo in delujejo. v
zadnjih letih je bil institut priznanj v prenovi. ¥ okviru projekia Ozavestanje za vseZivljenjsho
utenje, ki temelji na spoznanjin in dobrih praksah projekta TVU, je bil oblikovan nov pristop.
Dvanajst prejemnikov regijskih priznanj ACS 20025 je izbranih, predstavljeni bodo na Osrednji
prireditvi ob 30-letnici TVU. S tem =2 bo na ravni drfave zacelo spletno dlasovanjs na portalu
Lahko =i, ki bo trajalo do 3. junija. Med dvanajstimi prejemniki bo izbrana NAJzEodba
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wsefivijenjskega ufenja 2025 Zmagovalnemu prejemniku bo na slovesnosti 15. junija ob 13.
uri ¥ Sodmem stalpu v Mariboru podeljena v ta namen oblikovana skulptura.

Vet informacij o TVU (#TVU2025, ¥TVU30ket):

spletna stran TVU: hitp:// vl acs si

koledar prireditey: http://tvw.acs si/sl koledar

e-Movitke - glasilo ACS, rubrika TVU: hitps://enovicke. &03.5i v
FB TV https./www facebook com/TedniVsezivljienjskegallocenja
X Twitter: http/tentter.com,/ TWUSIo

Instagram: hitp./finstagram.com,/TWVUSle

Hontakt
mag. Zvonka Pangarc Pahernik, vodja projekta in nacionalna koordinatorica TVU
T-+386 1 5342 367 ali +326 31 302 313, E: zvonka. pangerc@acs.si

Andragozki center Slovenije, 9. maja 2025

POMEMBNO:

« Veliko informacij — vse Zelimo povedati in razloziti hkrati, tako se velikokrat
izgubijo klju¢ne informacije.

« Nadrednost/podrednost informacij in obseg informacij.

« Tako TVU (Tedni vseZivljenjskega ucenja) kot Parada ucenja imata to prednost in
posebnost, da gre za nacionalni projekt. To namrec lokalni izvajalci velikokrat
pozabijo napisati in izpostaviti. Enako velja za ACS (Andragoski center Slovenije),
ki je nacionalni koordinator. Pomembno je natan¢no navajanje krovne

organizacije in financerja, MVI (Ministrstvo za vzgojo in izobrazZevanje).
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Je predolga (maksimalno dve A4 strani).

| >> Manj je vec (kaj lahko izpustimo).

Naslov je zanimiv, napoveduje neko “zgodbo”.

Prvi odstavek mora povedati bistvo in biti odebeljen.

SOl Vel WELOERNE (FHElEE) [FEahl >> Klju€ne informacije (kaj, kdaj, kje) niso dovolj izpostavljene:

Uporaba alinej za boljso strukturiranost podatkov v izjavi. | IEREEG > <plogno

Dolocene vsebinske informacije so poudarjene. . . : . it . o
e Napisana je v precej uradniSkem tonu, z dolgimi stavki, kar zmanjsuje

Povezava vsebine z nacionalnim in mednarodnim kontekstom
(ACS, UNESCO, tradicija TVU) krepi legitimnost. |

Je prilagojena ciljni skupini.

berljivost.

« Premalo “zgodb” oziroma cloveskega elementa (veliko sistemskih

opisov, manj konkretnih primerov).

Vsebuje povezavelaueLRITIECl e e iU e Odstavke bi lahko po pomenu zdruzili in jim v izjavi dali smiselne

« Vsebuje kontakt. I podnaslove

BT © naveden. « Ponavljanje idej (veckrat se ponavlja pomen ucenja in sodelovanja).

« Ne vsebuje nobenega citata oz. izjave.

« Ne vsebuje vec informacij o podjetju/organizatorju (v okvirju).



VSEBINSKA 1ZHODISCA za pripravo izjave za javnost:

Parada ucenja — dan ucecih se skupnosti 2026

s

OSNOVNA PREDSTAVITEV DOGODKA: POMEMBNO:

e Parada ucenja — dan ucecih se skupnosti je brezplacen, odprt javni dogodek, ki poteka socasno na vec « Veliko informacij — vse zelimo povedati
lokacijah po Sloveniji. Gre za del nacionalnega projekta Tedni vsezivljenjskega ucenja (TVU), ki ga je in razloziti hkrati, tako se velikokrat
pomembno vedno jasno izpostaviti. Namen dogodka je promocija vsezivljenjskega ucenja, znanja in izgubijo kljuéne informacije.
spretnosti v lokalnih skupnostih. « Nadrednost/podrednost informacij in

CASOVNI OKVIR IN LOKACLJE: obseg informacij.

 Osrednji dan Parade ucenja 2026: 20. maj 2026. TVU dogodki potekajo SirSe: od 8. maja do 14. junija.  Tako TVU (Tedni vseZivljenjskega
lzvedba je razprsena po razlicnih krajih po Sloveniji ter razlicnih tipih okolij (mesta, podezelje, uéenja) kot Parada uéenja imata to
ucilnice, javni prostori). Letos je predvidenih priblizno 15 nosilnih lokacij. prednost in posebnost, da gre za

« Dogodki potekajo v zivo, na prostem. VkljuCujejo stojnice z informacijami, delavnice in interaktivne nacionalni projekt. To namre¢ lokalni
aktivnosti, multimedijske predstavitve, strokovne dogodke v bliznjem okolju ter spremljevalne izvajalci velikokrat pozabijo napisati in
aktivnosti (natecaji, razstave ...). izpostaviti. Enako velja za ACS

NAMEN IN KONCEPT DOGODKA: (Andragoski center Slovenije), ki je

« Dogodek povezuje ponudnike znanj in spretnosti ter SirSo javnost. Spodbuja ucCenje, druzenje, nacionalni koordinator. Pomembno je
radovednost in aktivno vkljucevanje vseh generacij. Poteka v zivih, odprtih mestnih prostorih (trgi, natan&no navajanje krovne
ulice, sredisca skupnosti). Na stojnicah, odru in v delavnicah se predstavljajo izobrazevalne ustanove, organizacije in financerja, MV
drustva in organizacije, lokalni in nacionalni zagovorniki vsezivljenjskega ucenja. (Ministrstvo za vzgojo in

PODPORA IN NACIONALNI POMEN: izobrazevanije).

e Parada ucenja ima status nacionalnega projekta. Podporo zagotavljata Ministrstvo za vzgojo in

izobrazevanje (MVI) ter Andragoski center Slovenije (ACS).




STRUKTURA izjave za javnhost o Tednih vsezivljenjskega ucenja 2026

1.Naslov
2.Kraj in datum
3.Prvi odebeljeni odstavek z bistvenimi informacijami
4.Nadaljevanje teksta s kljucnimi informacijami, kratkimi odstavki in
izjavami
>> odebelitev kljucnih informacij (prilagojeno glede na razlicne
kraje)
5.0 podjetju (v okvirju)

6. Kontaktna oseba

Vse skupaj naj ne bo daljse od dveh A4 strani.

Izjava mora imeti logotip v glavi dopisa.

POMEMBNO:

« Veliko informacij — vse zelimo povedati
in razloziti hkrati, tako se velikokrat
izgubijo kljuCne informacije.

« Nadrednost/podrednost informacij in
obseg informacij.

« Tako TVU (Tedni vsezivljenjskega
ucenja) kot Parada ucenja imata to
prednost in posebnost, da gre za
nacionalni projekt. To namrec Iokalni‘
izvajalci velikokrat pozabijo napisati in
izpostaviti. Enako velja za ACS
(Andragoski center Slovenije), ki je
nacionalni koordinator. Pomembno je
natancno navajanje krovne
organizacije in financerja, MVI
(Ministrstvo za vzgojo in

izobrazevanje).
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Kontakt:

Irena Pavcic, direktorica: irena.pavcic@ippr.si, +386 41 694 741

Vec 0 nas:

WWW.IPRF.SI

f MCin



https://www.facebook.com/IPPR.si
https://www.linkedin.com/company/irena-pavcic-93196527/?viewAsMember=true
https://www.instagram.com/agencija_ippr/
http://www.ippr.si/
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